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Introduccioén

Este es un libro sobre la escuela y los medioodrinicaciéon. Un libro de encuentros
posibles. Durante mucho tiempo, la relacion entndas no fue nada simple. Entre la
indiferencia, la condena y la idealizacion, el vipno siempre permitié que los medios
se convirtieran en objeto de estudio para su as§lisxploracion en la clase.

Hoy, en todo el mundo, la escuela sabe que losredartlegan al aula con un caudal de
informacion que reciben de otras fuentes, enteselbs medios de comunicacion. La
escuela debe ser el centro de confluencia en ethkjges y jévenes puedan debatir y
poner en palabras todas las informaciones queerdiariamente, muchas de ellas
contradictorias, otras incomprensibles.

El conocimiento hoy, estd cada vez mas mediatiz&do.decir, casi todo lo que
conocemos proviene de los medios y las Nuevas Tagias. Es muy poco lo que
podemos conocer de primera mano, por estar praselnde mayoria de las veces
recurrimos a los medios para informarnos aun delbmggue sucedio cerca de nosotros.

Los medios de comunicacién permiten que amplienossliimites del tiempo y el
espacio y de esta manera acercar a los alumnoalidacdes mas lejanas que tanto
inciden en nuestra manera de pensar. Podemos roireronon pais o un personaje
publico, pero por lo que sobre ellos dicen el diata radio y la televisién, nos
formamos igual una imagen. Dicho de otro modo,nh@slios construyen una imagen
del mundo que, desde la escuela, es fundamentidgira conocer, explorar, analizar
e interrogar.

Este libro propone conceptos, ideas y actividadesbyscan analizar la manera en que
los medios de comunicacién hablan de la realidas haginas que siguen buscan
explorar los lenguajes, géneros, representacionatoyes que ofrecen los medios, para
pensar en la manera en que nosotros mismos, aigdiede esos mensajes, los
recibimos y resignificamos.

Este libro busca, ademas, acompafiar los proyeatesimpulsa el Ministerio de
Educacion, Ciencia y Tecnologia a través del Progr&scuela y Medios (que se
explican detalladamente en el anexo). De esta rmalosrdocentes de todas las escuelas
del pais que quieran sumarse a alguna de lastiméga podrdn encontrar en estas
paginas sugerencias para trabajar con los mediosrdenicacion en la ensefianza.

Esperamos que este libro pueda ser un aporte mésteencuentro posible y diriamos
necesario entre la escuela y los medios de conuiéica

Programa Escuela y Medios
Ministerio de Educacion, Ciencia y Tecnologia



¢ Podemos conocer los Medios?

A la mafana, encendemos la radio para escuchanoisas. Ya en la calle, nos
detenemos en el kiosco y compramos el diario, quymera plana llama nuestra
atencion. En la sala de maestros, alguien comamalicula que vio el dia anterior en la
televisidon. Mientras tanto, dos colegas hablan deatticulo sobre los préximos
estrenos de cine. En el aula, las chicas de sépfmamean la cortina musical del
teleteatro que es la cancion de moda de los aduwiesc Por la noche, encendemos la
television para distraernos con alguna comedia.

Los medios, ciertamente, ocupan un lugar importamenuestra vida diaria. ¢Sera
posible, entonces, convertir en objeto de estudliue nos resulta tan familiar y esta
por ello tan integrado a nuestra cotidianeidadpiiraera respuesta y la méas simple es
si, es posible. Mas alas necesario.

Construir un conocimiento sobre los medios es, rsupla relaciéon de familiaridad
cotidiana que nos une a ellos, tomar distancia sanos de manera distinta, mas
analitica y, por qué no, mas curiosa. Sin olvidaplacer que nos produce ver sus
programas, leer sus informaciones o escuchar sicais

Hacer de los medios un objeto de estudio signtiicabién, suspender nuestras propias
emociones y sentimientos en la recepcion de susajenpara poder mas alla de
ellosy conocer el proceso de su construccion, ideatifios cddigos y las estrategias
utilizadas para representar la realidad y pregootapor las intenciones del emisor que
las produjo.

Conocer los medios es superar la transparencia ngge proponen y desafiar la
naturalidad de sus mensajes. Qué dicen, por qdiéda y como lo dicen seran algunas
de las preguntas que nos formulemos para anatiganédios y comprender la manera
en gque dan sentido al mundo. Precisamente, pardogueensajes no nos parezcan
naturales. Para convertirlos en reflexién y pregunt

Los medios de comunicacion forman parte de nuesidas. Esto es normal, l6gico y
natural. Pero ello no nos permite asegurar quedaszcamos 0 que comprendamos su
funcionamiento.

Acercarnos a los medios de comunicacién como objetestudio significa apropiarnos
de un conjunto de saberes linguisticos, semiol§giaiscursivos, sociolégicos y
tecnoldgicos. Significa también aprender a intearag texto, ver mas alla de la imagen.

“El primer principio de la educacion audiovisual gge los medios son sistemas
simbolicos (o de signos) que necesitan ser leidamahera activa y que no son reflejo
transparente de la realidad ni se explican poishos”.

Analizar los medios supone ensefiar a los alumndsrsuionamiento, desde el punto de
vista técnico y econdmico; facilitar el descubrimi® de los cédigos del lenguaje
audiovisual que utilizan; ofrecer pautas y recurguara el andlisis critico de los

documentos que producen. En otras palabras, abotdarmedios como objeto de



estudio significa realizar una aproximacion desdeetsas perspectivas: técnica,
expresiva, social, ideoldgica, econdémica, éticalljucal. (Masterman, 1993)

Ahora bien, ¢qué conocer?

Conocer los medios de comunicacién es fundameYitah la vez, complejo.
¢, Como empezar? ¢Qué ensefar sobre los medios daicaocidn a los alumnos? A
continuacion proponemos seis areas que puedenaresiiles y que orientan este
acercamiento a los medios.

Algunas tematicas posibles p1

Preguntas orientadoras Areas de conocimiento
abordar

Quién  produce los document
funciones en el proceso de producc
GENCIAS DE LOS MEDIOfnstituciones dedicadas a los med
economia e ideologias; intencione
resultados.

% Diferentes medios (televisip radio,

¢, Quién comunica y para qu

cine, etc); formas (documental
anuncios, etc.); géneros (cien
CATEGORIAS DE MEDI¥&ci6n, comedias, etc.); otras mane]
de clasificar los documentos; cémo|
relaciona la clasificacion con
comprension.

De qué tipos de tecnologias se dis

¢, Qué tipo de documento es

TECNOLOGIAS y quién dispone de ellas, cé
¢,Como se produce? RELACIONADAS CON Lqjutilizarlas; qué diferencias suponen
MEDIOS el proceso de produccién y en

producto final.

Maneras en que los medios
¢,Como sabemos o LENGUAJES DE LO}lcomuncacion producen significad
significa? MEDIOS cédigos y convenciones; estruct
narrativas.

Relacion entre los documentos paral
REPRESENTACIONES medios y los lugares, person
LOS MEDIOS acontecimientos e ideas reales;
estereotipos y sus consecuencias.

Como se identifican y se construyen
audiencias, como se las aborda
llega a ellas; como las audienc
descubren los documentos, los eli
los consumen y responden a ellos.

¢ Cémo se presenta su tem

¢, Quiénes lo reciben y gl AUDIENCIAS DE LO
sentido le encuentran?

Cada una de estas areas esta relacionada coguianse. No podriamos, por
ejemplo, analizar como utiliza el lenguaje un rietiz si previamente no conocemos al
medio de comunicacién que lo produce y si no eatnds ademas hacia quién va
dirigido. Por eso, estas areas no pueden ensedialadamente ni pensarse como una
secuencia jerarquica de conceptos o temas. Todosgsalmente importantes para



entender el funcionamiento de los medios. En prosigepitulos veremos cada una de
estas dimensiones en detalle.



Actividades

La comunicacién es una de las acciones fundamenti#é hombre. Sin embargo, es
importante diferenciar la comunicacion interpersbgda que podemos establecer con
los medios de comunicacién. El diario, la radio,tidevision, el cine o la fotografia
permiten acceder a informacion lejana en el tienypen el espacio. Los medios de
comunicacién son un soporte técnico que permitepliannuestros conocimientos del
mundo, mas alla del lugar que habitamos. Aungqued@unicacién a través de los
medios nunca es cara a cara, llega a millones deptores a la vez.

o ¢Qué es un medio de comunicaciéon?

¢Qué es un medio de comunicacion? Enumeren todasleliniciones posibles y
escribanlas en el pizarron para que las vea todada.

Debatan: ¢Qué diferencias existen entre las defirés que plantearon? ¢Son todas
iguales? ¢ Cuales son las caracteristicas esendales medios que se desprenden de
las definiciones que ustedes dieron?

A continuacién presentamos un listado con mensajgsdistintos. Sefialen cuéles son
mensajes mediaticos y cuales no.

v" Una noticia sobre el presidente en el noticiero

v El “ranking” de canciones de moda en la radio

v Una sefial de transito

v Una charla de dos jévenes en un bar

v Una foto en la primera plana

v' Una carta de un amigo que vive en otra provincia

v' Una propaganda televisiva sobre un detergente

v Una fotografia de un modelo usando una determimadeca de pantalones
v El editorial de un diario sobre un tema que preoe@ nuestra ciudad
v  El afiche que anuncia un concierto en la biblgatelel barrio

v’ La indicacion de salida en un hospital

v El “jingle” de una campafia ecoldgica en la radio

v’ La cola de una pelicula en la pantalla del cine

v Una remera que promociona una ciudad turistica

v Una pagina web sobre animales domésticos

v Una lista de compras que la mama dejé a su hija

v Una carta de lectores en el diario

v’ La presentacion de una obra de teatro en una éacue

v’ Los dibujos y fotografias de galletitas en la cgjge las contiene

v  El aro en la oreja de un adolescente

Analicen, en cada caso, cual es el objetivo delsajen(informar, entretener, persuadir,
etc.) y argumenten por qué los clasificaron denessaera.

Escriban alguna idea o informacion que ustedesegais comunicarle a otros chicos de
la escuela. ¢ Cual seria la mejor manera de conrlaticePor qué?



o A quien corresponda ...

Existen muchos medios de comunicacion a nuestemedc Segun la informacion que
busquemos, algunos pueden resultar mas efectivesotjas. Todo dependera de las
necesidades e intereses que tengamos como reegptor

Lean la lista que sugerimos a continuacion. Indiqaequé medio de comunicacién
recurririan segun la informacién que necesitenrnygoe:

RADIO DIARIO TV REVISTAS

La temperatura

El “ranking” musical

El horario de una pelicula

El mejor precio de un pantalén

Los temas de un conjunto favorito

La entrevista a un escritor

Un juego de palabras cruzadas

Las imagenes de un choque

Las condiciones de transito

La explicacion de un nuevo
descubrimiento cientifico

Un andlisis de las noticias

Un actor que nos hace reir

La noticia sobre un temporal

La critica de una pelicula

Un lugar para ir de viaje

La opinion de un ciudadano

Los resultados de un partido fatbol

El dltimo discurso del presidente

En pequefios grupos comparen las diferentes regguegsCoincidieron? ¢ Por qué?

Debatan en pequefios grupos qué criterios los Bevarestas selecciones. ¢Hay medios
de comunicacién para determinados objetivos? ¢&odiar otros ejemplos para

fundamentar su opinion?

o Con las mejores intenciones

Los medios de comunicacion tienen distintas interes. Algunos buscan informar,
otros formar opinion, entretener, educar, vendebrmmdar un servicio. Una vez que
sabemos que existen diferentes propdsitos estamosnejores condiciones de
comprender los mensajes.

Busquen noticias, articulos periodisticos, fotdgafpeliculas y programas televisivos
o radiales que tengan distintos propdsitos. Identin debajo de cada texto, el objetivo
gue persigue. Expliquen como llegaron a esa coidelus



Debatan: ¢como los distinguen? ¢Hay mensajessdemddios que tienen mas de un
propésito a la vez? ¢Por ejemplo puede ser quenataainformativa busque, ademas,
convencer? ¢Y que un filme documental entretenga®e icriterios utilizaron para
identificar dos intenciones distintas en un misnemgaje?

Encuesten a los vecinos en el barrio y pregunted€uando Ud. lee un articulo
periodistico puede distinguir una informacion wea opinién?

En grupos, reflexionen: ¢ Es posible que un medigaeain Unico proposito? ¢ Existen
canales de television destinados exclusivameniéoamar? ¢ Existen diarios dedicados
exclusivamente a entretener? ¢ Y radios que sotgean de brindar servicios? ¢ Por
gué? ¢ Como imaginan cada uno de ellos?

Elijan uno de estos modelos. Armen dos paginasnddiario, la presentacién de un
programa radial o de una emision televisiva e ladgstilo seleccionado por ustedes.

o Rastros...

Los medios de comunicacion hablan del mundo ervigiros. Dan cuenta de nuestras
costumbres, preocupaciones y conflictos. Una nath diario o un programa de
television pueden dar muchas pistas acerca deoquée y cOmo piensa una sociedad
en un momento determinado. Y por hablar de nuesiceedad, decimos que los medios
son también textos sociales.

Imaginen que son antropo6logos que llegan a una ciolad que ha desaparecido. El
Unico rastro que ha quedado de su existenciapsatidrios del lugar y de la época.

Observen los diarios de las dltimas semanas comioo spertenecieran a nuestra
sociedad: ¢Qué conclusiones podrian extraer ackrckl forma de vida, valores,
creencias Yy realidad cotidiana de esa comunidad? qui® vivian? ¢Qué les causaba
placer? ¢ Cuales eran los principales problemadfapSolucionarlos? ¢ Como?

Reflexionen: ¢ Es posible conocer a una comunidaevaés de los diarios, el cine, la
radio o la television?

Escriban el informe que como antropélogos hariegell a sus colegas del mundo. ¢ Qué
dirian acerca de la comunidad en la que viven?



LAS REPRESENTACIONES

Tal como dijimos en el capitulo anterior, los medide comunicacion no son la
realidad. No la presentan tal cual es. Non su espej un vidrio transparente que la
refleja. Los medios leen la realidad. La interpmetaegin su opinion y posicion.
Ofrecen lecturas, visiones, versiones de la reaid8on maneras de hablar, que
dependen de cada medio. En suma,representaciones

Este es, posiblemente, el concepto mas importanée empsefia una educacion en
medios: entre el hecho real y aquello que vemos églevisién o en el diario, se han
tomado muchas decisiones sobre como cubrir eseoheuaBnto espacio destinarle, qué
palabras utilizar, con qué imagenes acompariar iotequién hablara, qué fuentes se
consultaran, etc. Y estas decisiones son Unicaa pada medio. En ella, el medio
define la manera a través de la que representaté&eho a sus audiencias.

Analizar las representaciones que ofrecen los nsedie la realidad, significa

preguntarse por la manera en que producen sigrificsa forman opinion y le dan
sentido al mundo. Solo de esta manera, estaremasegres condiciones de construir
nuestro propio significado, nuestra propia imagesh dniverso, nuestra propia opinion
y nuestra manera de entender la realidad.

Actividades

Como dijimos, los medios de comunicacién no soreftdjo natural de la realidad.
Porque la interpretan, segun la visibn que cada imete comunicacion tenga. Los
medios ofrecen maneras de ver lo que sucede, modalr lecturas de la realidad, y
existen tantas lecturas como medios las proponamn.eso decimos que los medios
son mediadores entre la realidad cotidiana y sudiencias. No presentan la realidad
tal cual es. Mas bien, la representan. Siemprerg®rtante recordar que los mensajes
han sido producidos por alguien (un emisor y naptte una determinada manera (y
no de otra) y en base a ciertos criterios (y nm&ns)

o Camara imaginaria

Armen un rollito con una hoja de papel y observeradte algunos minutos un sector
del aula. Una vez finalizada la observacién esoridratres o cuatro lineas lo que hayan
visto a través del rollito. Lean sus anotacionasstb del grupo.

Debatan: ¢ Todos observaron lo mismo? ¢ Por quéPop\Mao lo que pasaba en el aula
en ese momento? ¢ Todos dijeron la verdad respedtodlie veian? ¢ Por qué hay mas
de una verdad? ¢Qué punto de vista seleccioné waala ¢Qué sucedera con los
medios de comunicacién? ¢Una camara de televisdfoto permite ver todo lo que
estd pasando o sélo lo que la camara enfoca? /libdip@a que redacta una noticia
también optard por un punto de vista y no otro? .



Busquen dos diario que enfoquen un mismo hechoedpsdtos de vista diferentes.
Expliguen en qué difieren y por qué.

o Cazadores de noticias

Si miramos distintos diarios, o escuchamos notiseradiales o televisivos de un
mismo dia podemos observar que el medio selecdistiatas noticias. Las ordena de
un modo determinado, jerarquizando las informacgsegun sus prioridades.

Durante una semana observen y registren distirdobds que cotidianamente ocurran
en el barrio. Describanlos brevemente en una hmjeudderno. Una vez terminada la
recoleccion, compartan con el grupo todos los reobgistrados.

Imaginen que son los directores de un diario, radi@anal televisivo barrial. Elijan los
cinco hechos que para ustedes son los mas impestafitmen la primera plana del
diario o un avance de noticiero (radial o teleagiv

Debatan: ¢ Por qué seleccionaron estos hechos yro&® ¢, Qué criterios tuvieron en
cuenta para hacer esta seleccion? ¢Los mediosnidenmacion pasaran por el mismo
proceso de seleccion? ¢ De qué dependeran estsi®des?

o Perspectivas 1

Ya lo dijimos: los medios de comunicacién presem¢aturas de la realidad, segun la
manera en que cada medio la interprete. No hay @wmiea vision, una Unica verdad.
Cada medio organiza la informacién desde su prgmimto de vista y segun sus
criterios de importancia.

Con papel y lapiz en mano, observen dos noticislevisivos de distintos canales o
panoramas informativos de distintas emisoras resliahrmen un listado en el que
registren el orden de las noticias, cuales sorpimseras y a qué hechos y temas se
refiere cada una de ellas.

Reflexionen: ¢Qué noticias aparecieron en el pribleque? ¢A qué temas hacian
referencia? ¢Hubo un orden en la presentacion sléelnas? ¢ Se trataron todas las
noticias politicas juntas? ¢Y las deportivas? ¢dasales? ¢Por qué creen que los
noticieros habran elegido este orden para la p@sén?. Debatan: Si ustedes
trabajaran en ese noticiero ¢,cémo hubieran preketdaanformacion? ¢ Por qué? ¢Qué
noticias hubieran agregado? ¢ Cuales eliminado?lggcembiado de lugar? ¢Por qué?

Escriban una carta de lectores al noticiero dehlceaomentando cual es la informacion
gue mas valoran en el noticiero y por qué.

o Perspectivas 2



Frente a un mismo hecho, los medios tienen distimaneras de tratar la informacion.
Aunque publican las mismas noticias, las presede&amanera distinta. Algunos medios
se detendran a describir a los personajes involdosen el hecho, otros se detendran
en las acciones, otros avanzaran sobre las causas gonsecuencias de lo ocurrido.

Imaginen que son periodistas de algun diario, radi@nal local. En grupos, escriban
una noticia para dar a conocer en la proxima edlidi®@s datos que poseen sobre el
hecho son los siguientes: un asalto, a plena luzlide en horas de la mafiana, a un
banco, que se ve frustrado por la llegada de laipol

Lean las notas que escribieron y debatan: ¢ Todothieson o mismo? ¢En qué se
diferencian las notas? ¢Hubo algin dato que urogenfatizé6 mas que otro? ¢ Cuéles?
¢, Pasara lo mismo entre distintos medios de conuigitaaun cuando tratan el mismo
hecho? ¢ Por qué?

o Perspectivas 3

En un mismo dia, distintos diarios publican noticisobre los mismos hechos. Sin
embargo, cada uno los presenta desde su propigppetisa

Busquen en distintos diarios noticias sobre el mikecho. Recorten las fotografias que
publicaron y reflexionen: ¢ Publicaron las mismdedmfias? ¢En qué se parecen? ¢En
gué se diferencian? ¢ Qué epigrafes acompafarnadgsnes en cada uno de los casos?

Debatan: ¢Cuanto aporta la fotografia a compreatérecho? ¢Si las imagenes no
tuvieran epigrafe se comprenderian? ¢ Cambiariatera de comprender la fotografia
si los epigrafes fueran distintos? ¢, Por qué?

o Primeras planas

Las primeras planas de los diarios son la vidriglal diario. Desde alli se indica al
lector cuales son los temas mas importantes pagareslio de comunicacion.

Observen la primera plana del diario durante un@asa. ldentifiquen a qué temasy
secciones corresponden las distintas noticias. BebgQué grupos sociales (ancianos,
nifios, mujeres, aborigenes, trabajadores, empossardocentes, etc.) estan
representados? ¢ Cuales no aparecieron mencionados @éltimos siete dias? ¢Qué
dice acerca de los grupos sobre los que hablatizaUibtografias? ¢Qué iméagenes
utiliza para referirse a dichos grupos? ¢Coémo lesegnta? ¢(De modo positivo o
negativo? ¢Qué palabras o imagenes son las gpertasgten llegar a esta conclusion?

o Se dice de mi
Mucho de lo que conocemos del mundo proviene denémbos de comunicacion. Lo

gue sabemos acerca de determinados temas o grappsrgdonas nos llega a través de
la radio, los diarios o la television. Por eso espiortante reconocer qué nos dicen y



qué no nos dicen acerca de gente a la que cono¢estilmspor lo que de ella sale en
los medios

Elijan un tema o un grupo social que les interas®cer. Busquen noticias, articulos

periodisticos, programas radiales o televisivos habklen de ellos. Observen: ¢Qué
dicen los mensajes acerca del tema o del grupsa&laecionaron? ¢Qué imagenes, qué
palabras, qué mauasica , qué sonidos utiliza el media hablar del tema o para

representar a ese grupo social?

Debatan: ¢ Cuales son los rasgos que se destatas mensajes? ¢ Cudles se dejan de
lado? ¢ Estan de acuerdo con el modo en que el megresenta el tema o el grupo que

eligieron? ¢ Por qué? ¢Qué conclusiones sacanmialdedel grupo segun lo que dicen

los medios de ellos? ¢ Estan de acuerdo con lasepeeion que hicieron los medios?

¢ Qué rasgos incorporarian? ¢Qué rasgos eliminagigof qué? ¢De qué otro lugar

podrian conseguir informacién acerca de ese migma to de ese mismo grupo para

compararla con lo que dicen los medios?

Escriban una nota periodistica o armen un breegrama radial en el cual den a
conocer su propia vision acerca del tema o grupprcienado. Haganlo circular en la
escuela y en el barrio.

o Asesores de imagen

Los medios de comunicacion seleccionan la inforéracjue dardn a conocer a su
publico. Pero muchas veces, los datos se presafgdnrma parcial. Se elige resaltar
algunos rasgos y se omiten otros.

Imaginen que son asesores de imagen de una agmpoigante. Seleccionen la figura

de un deportista 0 actor cuya imagen no sea pagrente al publico. Busquen noticias,

programas radiales y televisivos donde hablen fdlad. Identifiquen qué dicen los

medios de comunicacién acerca de él/ellos. Cordaea un listado con los rasgos
negativos y con los positivos que los medios ndiga (pueden ser rasgos reales o
imaginarios).

Elaboren una propuesta para el cambio de imagenlaemue sugieran qué
modificaciones harian en las representacion dehidi

o Eltiempo pasa...

Muchas representaciones de temas y grupos sodmascambiado a lo largo del
tiempo. Los mensajes de los medios de comunicaeidracen eco de los cambios de
nuestra sociedad. E incluso, muchas veces, ayagmaducir esos cambios.

Busquen articulos periodisticos, fotografias, pédi o publicidades aparecidas en los
medios de comunicacion hace 30 afios atrds. Reeolepbr otra parte, notas e
imagenes de la actualidad.



Compartan el material y debatan: ¢Qué diferert@gsentre los mensajes de hace 30
afos y los actuales? ¢Qué dicen acerca del teneh grupo social que representan?
¢ Por qué habrdn cambiado los modos de represéméana o al grupo? ¢ Qué cambios
de la sociedad reflejan? ¢ Por qué?

Imaginen que vivimos en el 2030. Escriban una redéoren una publicidad o dibujen
el boceto de una imagen que podrian aparecer endd®s de comunicacion dentro de
30 afios. Piensen cémo sera la vida en aquel mopeeniee tema o grupo se referirian
en su produccién y como lo representarian.

o Nuestro punto de vista

Una buena pelicula no s6lo cuenta una historia panete. El punto de vista desde el
que se realiza el relato también es fundamentalpéespectiva que el director elige
para la narraciobn es importante para lograr unni¢é novedoso. Muchas peliculas
tienen como personajes a nifios y jovenes. Perpuyieb de vista de estos filmes logran
representar las miradas que los chicos o los eslténtes tienen del mundo?

Pregunten a docentes, padres y vecinos, o averigiiecines y videoclubes: ¢Qué
peliculas nacionales y extranjeras tienen comapeajss a nifios o a jévenes? ¢ Podrian
sintetizar su argumento? Tomen nota de las retgaues

Seleccionen tres peliculas del listado, que lgam#damado la atencion. Mirenlas junto

a sus compaferos y debatan: ¢ En estas peliculagitisy jovenes son protagonistas
de las historias o tienen papeles secundarios? gorconsideran que cumplen ese
papel dentro de las historias? ¢ Como represepiilzula a los nifios y jovenes? ¢ Qué
dicen? ¢Como lo dicen? ¢(Cbémo se visten? ¢Qué éexuypa? ¢Qué actividades
realizan dentro del filme? ¢Qué actitudes tomantdra los conflictos? ¢Los nifios y
jévenes que se representan en los filmes, se paseustedes? ¢ Por qué? ¢Qué rasgos
seria necesario agregar? ¢ Cudles eliminar? ¢ Per Reflexionen: ¢Es posible decir
gue estas peliculas son narradas desde el punistdede nifios o jévenes? ¢ Por qué?
¢,Ocurre lo mismo en algunos programas de TV? ¢J¥sette radio?

Elijan una pelicula en la que nifios y jévenes tangapeles secundarios. Imaginen
como seria la historia si fuera narrada desde tadaide un chico o un adolescente de
nuestro pais. Escriban una sintesis de su argumento

Escriban una critica de espectaculos comentandoolaglusiones del debate. En ella
pueden destacar cudles y como son las peliculangramas que logran recrear el
punto de vista de nifios y jovenes.

a Cine e historia

Los filmes, como todos los mensajes de los mediasoohunicacion, presentan una
lectura de la realidad. Los filmes histéricos trathechos que ocurrieron realmente.
Sin embargo, también pueden considerarse una ficdd@rque los filmes histéricos
también cuentan una historia que, aunque real, estdada desde una perspectiva
particular: la de su autor y director.



Seleccionen alguna pelicula que trate un tema rhlistdcurrido en nuestro pais.
Después de ver el filme analicen: ¢De qué hechériug se trata? ¢Qué aspectos de
ese momento histérico se destacan? ¢Cudles send@nhitentifiquen cual es la vision
particular de ese hecho histérico que tiene ektbirede la pelicula. ¢ Pueden descubrir
la posicion del realizador del filme frente al teguee evoca?

Busquen libros de historia y revistas especialigaglae reflejen ese mismo hecho.
Comparen los textos con el filme y debatan: ¢ Cdercias representaciones que hace
la pelicula con la informacién de las publicacighg&n qué si? ¢ En qué no? ¢ Tienen la
misma visién sobre los hechos? ¢ A qué se debei@nssilitudes y diferencias?

o De mujeresy de hombres...

Ser vardn y ser mujer es algo tan cotidiano qusigiliera nos ponemos a pensar en
ello. Sin embrago, es importante pensar y expltaananera en que el género aparece
representado en los medios. Porque el diario, ldigael cine y la television también
hablan del lugar que ocupa cada uno en el mundoug, das audiencias deben
interrogar.

Observen los diarios, escuchen programas de radi® ©V del lugar donde viven y
respondan: ¢Existen secciones o0 programas excdusipara varones” y “para
mujeres”? ¢Cudles son? ¢Qué dias de la semanxaparegEn qué horarios? ¢ Qué
contenidos presentan? ¢Qué temas tratan? ¢ Sodogrig Qué tiempo le dedican al
tratamiento de cada uno de ellos? ¢Quiénes condaseprogramas o escriben las
notas? ¢ Qué estilos de conducciéon o de redacdlinan®

Debatan: ¢ Existen diferencias entre los programasa‘“varones” y “para mujeres”? ¢Y

semejanzas? ¢ Cudles? ¢Estan de acuerdo con estimmes? ¢ Por qué? ¢ Cudles son,
segun estos programas o secciones los interesesjdees y varones? ¢ Coinciden con
este listado? ¢ Qué temas propondrian agregarjyé&dr

Realicen una encuesta para averiguar qué progrgrsasciones prefieren varones y
mujeres. Averigiien también qué nuevas seccionegogrgmas les gustaria que
aparecieran en los medios de comunicacion.

Imaginen que fueron convocados por un medio déu#ad para organizar una seccion
0 programas destinado a hombres y mujeres ¢, Cori@oeser programa o seccion? ¢ Qué
temas incluiria? ¢Por qué? ¢Quién conduciria lasiémradial/ televisiva? ¢En qué
horario o con qué frecuencia se publicaria o tréiméa? ¢Por qué?. Quizas puedan
escribir una carta al director del diario comentalad conclusiones del trabajo.

o Polleras y pantalones...

El lugar que la sociedad atribuye a los varones ks mujeres y que con frecuencia
aparece representado en los medios de comunicag@mrera un impacto en los modos
de comportarse, de pensar y de sentir de ambos.efonplo, cien afios atras las

mujeres no participaban activamente de la vidatpalidel pais. Pero ¢qué sucede en



la actualidad? Como dijimos, muchas de las actifudie hombres y mujeres se
representan y construyen desde los medios de coauid.

Divididos en grupos seleccionen distintos program@sTV que les gusten mucho.
Identifiquen a los personajes femeninos y mascslimalicen: ¢Qué papeles tienen
las mujeres en este filme? ¢Y los hombres? ¢Sotagoristas o personajes
secundarios? ¢ Qué se dice de cada uno de ellog?ag@anes realizan? ¢ Qué actitudes
adoptan? ¢ Estan representados como seres indefeltsiosas y desprotegidos? ¢ 0O se
los muestra fuertes y protectores? ¢Se ven consonEs nerviosas o tranquilas? ¢ De
gué manera se relacionan los personajes mascylifemaeninos entre si ? ¢ De igual a
igual? ¢ Se subordinan unos a otros? .

Comparen las respuestas y debatan: ¢ Como represestaedios de comunicacion a
los hombres y a las mujeres? ¢Se jerarquizan fefaprmismas caracteristicas? ¢ Se
trata de rasgos positivos 0 negativos? ¢ Los honybmageres que se representan en los
programas de televisién se parecen a los de lalae&l ¢ Por qué? ¢Qué otros rasgos
agregarian? ¢ Por qué?

Escriban un texto breve comentando sus conclusiom®sstaquen con qué
representaciones de hombre y mujer concuerdan gw@as no. Repartan el folleto con
su opinion a la salida de la escuela.



LAS AGENCIAS

Siempre hay un emisor, alguien que esta detra®sleniensajes, produciéndolos. Ese
alguien que produce el mensaje se llama agenciaao€er la agencia, significa
entonces, descubrir quiénes son las personas ibuicishes que producen los textos de
los medios. La pregunta clave en este casgge#en comunica y por qué?

Para que los alumnos encuentren respuestas a agterdgante, es necesario que
exploren tres ejes: a) los procesos de producciénsds propios mensajes, b) el
reconocimiento y analisis de los productores deo®tmensajes mediaticos y c) la
investigacién sobre las instituciones de los medios

a)

b)

Reconocer los procesos de produccién de mensajepips en revistas escolares,
programas radiales o videoproyecciones escolares, permitird a los chicos
descubrir y analizar los roles en la produccion ute texto mediatico. Aprenderan
que la agencia sera por ejemplo el periodista, elgthmador, el fotogréfo, el
caricaturista, el editor, etc. Todos ellos partiaipen la produccion del mensaje.
Ademas la experiencia y la practica de producimpsapio medio enfrentard a los
chicos, a la resolucién de problemas similaresadae suelen resolver los medios
de comunicacion que circulan en la ciudad y quesatiodran inferir a partir de sus
propias practicas de produccion.

¢, Quién podra estar interesado en comprar un espaciblicitario en nuestra
revista escolar? ¢ Cual sera el precio de cada ejariy, Cuéles son los temas que
les interesaran a nuestros lectores? ¢Este artiaadn nuestra opinién sobre el
altimo acto escolar, podra molestar a los que Iganizaron? ¢Lo publicamos
igual? La manera en que los chicos puedan tenerwsnta estas cuestiones,
preverlas y decidir cual es el mejor curso de acceh cada caso, les facilitara el
conocimiento y la comprension acerca de quién pted2l mensaje, de qué manera,
segun qué criterios y para qué audiencias.

El reconocimiento y andlisis de los productores lds mensajes mediaticos que
ellos consumenLos chicos deben aprender que en la preparaciénrdenensaje
mediatico participan muchas personas cumpliendo tindés actividades
profesionales: secretarios de redaccion, editorespnistas, corresponsales,
fotografos, diagramadores, correctores, sonidisteamarografos, maquilladores,
jefes de vestuario, etc. Reconocer a estos profalgs, significa entender mejor a
guienes producen los mensajes: es decir, a la agenc

La investigacion sobre las instituciones de los nosdcontribuird a construir un
conocimiento mas profundo acerca de quienes produmensajes. Los alumnos
aprenden acerca de cuestiones relacionadas coibdathd de prensa y la libertad
de expresion, el papel del Estado como reguladoesias libertades, la censura y
la autocensura, la funcion social de los mediosdemocracia y en contextos
autoritarios, la propiedad de los medios y el sigpaido de los multimedios.
(Bazalgette, 1991)



Actividades

Las provincias, las ciudades, los pueblos e inclodoarrios tienen sus propios medios

de comunicacion. Conocer quién es el director denadlio, donde estan ubicadas sus
oficinas o cudl es el alcance de sus mensajesy@snanera de saber como se produce
la informacién a la que recurrimos.

o Cartografos

Confeccionen un listado de los medios de comurécadel lugar en donde viven.

Incluyan diarios, revistas, emisoras de radio,visién abierta y cable. Averiglien sus
direcciones, teléfonos, quiénes son sus duefiosctdies y fechas de fundacion.
También pueden registrar qué periodistas, condegtoractores reconocidos trabajan
en ellos. Los logotipos y “slogans” que utiliza aadedio son otra informacion uatil para
investigar. No se olviden de observar cuantas homasmiten la radio y la TV y cual es

el alcance geogréfico de los diarios (hasta qudacdiliegan).

Dibujen un mapa del lugar donde viven .Ubiquen rnoedios de comunicacion y la
informacién que encontraron sobre ellos.

Debatan: ¢ En qué se parecen y en qué se diferdosiamedios de comunicacion del
lugar donde viven?

o Maquinas de mirar

Los mensajes de los medios son siempre producmioalguien. Publicar un diario,
realizar un programa radial o filmar peliculas ll@evmucho tiempo, esfuerzo y requiere
de un amplio equipo de produccion. Sin embargo,hasicveces el publico olvida la
gran cantidad de personas trabajan para elaborar heensajes.

Seleccionen algunos programas televisivos y pealécohcionalesCon papel y lapiz en
mano, presten atencién a los créditos que apaetdiral. Registren los nombres de las
areas y cantidad de personas que trabajan en itadaof emision televisiva. Analicen:

¢, Quiénes participan en la produccion de un progmifilene? ¢ Cuales son los rubros?
¢, Cudles de estas tareas son conocidas? ¢CualeA nqo@ se dedica cada uno de ellas?
¢ Cudles son sus tareas?

Debatan: ¢Por qué, aunque los espectadores sahamtass peliculas o programas son
producciones, muchas veces sentimos que estanmde frela realidad? Cuando los
espectadores miramos un filme, ¢tienen en cuentaatdidad de personas que
participaron en su realizacion? ¢ Los actores, tires y técnicos que trabajan en un
programa o en una pelicula estaran preocupadosigdaghistoria parezca real? ¢ Por
qué? ¢Qué ocurre con los mensajes que se publicahdéario y la radio? ¢Y con las

fotografias?

o Logotipos y “slogans”



Como cada persona, los diarios, los canales de T emisoras radiales también
tienen nombres que los identifican frente a los &&enm\demas, tienen una firma. El
logotipo es la forma visual que utiliza el mediogascribir su nombre.

Identifiquen los logotipos de los distintos meddes comunicacion del lugar donde
viven y observen: ¢El dibujo tiene alguna relaccam el nombre? ¢Refuerza su
significado? ¢Agrega un nuevo valor? ¢ El logotipth @compafiado de un “slogan”?
¢, Cual? ¢ Qué quiere decir con él, a los receptores?

Disefien un logotipo y un “slogan” para un suplemenfantil o juvenil. ¢Qué idea
guerrian transmitir a traves de él? ¢ Por qué?

o Tapas y contratapas

Las primeras planas y las contratapas son la presgan del diario. En ellas se indica
al lector cuéles son los temas mas importantes @& medio de comunicacion. Las
tapas y las contratapas hablan del perfil del daari

Busquen distintos diarios de la ciudad, provincideb pais. Comparen sus primeras
planas y contratapas durante una semana. IdeetifigeQué noticias aparecen en las
primeras planas de cada uno de los diarios? ¢;Questatan? ¢Cudles no aparecen?
¢, Qué publica cada uno de los diarios en su copratgQuiénes son las personas que
suelen protagonizar las noticias en cada diariofié @s son las personas gque menos
aparecen en las noticias? ¢ A quiénes afectan mastiaias que incluyen en la primera
plana? ¢ A quiénes menos? ¢De qué manera hableltodie la identidad del diario?

¢ Es posible identificar el perfil de un diario @ atro medio de comunicacion) a través
de los temas y personajes que suelen aparece? en él

Imaginen que trabajan en un kiosco de diarios y extranjero que domina
perfectamente el castellano les pide le expliquenacson los diarios de la zona. ¢ Qué
rasgos de cada diario resaltarian? ¢ Por qué?

o La opinion del medio

La nota editorial trasmite la opinion del diario ls@ un tema. Nos cuenta aquello que
piensa el medio sobre un tema, mediante argumerntasdamentos que permiten a los
lectores comprender su posicion frente a la realida

Releven y recorten los editoriales que el diaridblipa durante una semana.
Identifiquen, para cada dia, las noticias que dierigen a cada editorial.

En grupos, analicen: ¢Qué alcance tienen los telmdes editoriales, que enfoco el
periddico? ¢ Son locales, provinciales, nacionahtermacional? ¢(A qué area de la
realidad pertenecen? ¢, Son econémicos, politicomles, educativos, culturales, etc.?

A partir de sus conclusiones, respondan ¢Qué teuele elegir el diario para sus
editoriales?. ¢ Coinciden ustedes como lectoregstanseleccién? ¢ Por qué?



Debatan: ¢ En qué programas de radio o televisiderpos encontrar la opinion de un
canal de television o de una emisora radial? ¢ Eoi@ms, en programas politicos, en
tiras comicas? ¢ Como nos damos cuenta que selérédaopinion del medio?

o Mi publico preferido

Los mensajes de los medios de comunicacion llegananas personas. Sin embargo,
cada diario, cada emisora radial o televisiva tieme publico al que se dirigen con
mayor preferencia.

Comparen dos diarios, dos canales de TV, o dosgadk la provincia o del pais.
Busquen articulos o programas caracteristicos die wao de esos medios.

Debatan. ¢A qué publico estan dirigidos estos nmesag A un publico adulto, joven o
infantil? ¢ Al que busca informacién o entretenino@n¢ Al que utiliza un lenguaje
cotidiano o refinado? ¢ Al que prefiere la ficcionla no ficcion? ¢Al que desea
participar? ¢Al que busca compafiia? Describan dascteristicas de los publicos
destinatarios para cada caso.

Escriban una carta imaginaria al lector/espectader alguno de estos medios
presentando una nueva programacion. Tengan enacdenno perder la linea que
propone cada medio.

o La nota editorial

El editorial —como dijimos- da cuenta de cuales $&s preocupaciones, intereses y
puntos de vista del medio de comunicacién. No ptextsres compran el perioddico
porque comparten con él su linea editorial. Ahoranb ¢cémo plantea el diario su
opinion sobre el tema elegido? ¢ Utiliza recursqseesales? ¢ Cuales?

Seleccionen una nota editorial y reflexionen: ¢ @réos utiliza el diario en el titular y
el texto para dar a conocer su opinién? ¢ Cudntasyen la nota, apela al lector? ¢Qué
adjetivacion eligio? De qué manera expresa cadatiealjla posicion del diario sobre
ese tema? ¢Como estructura el diario la nota &dtogComo presenta el tema? ¢En
qué momento del texto plantea su opinion sobre; BI2 qué modo suele finalizar la
nota?

Debatan: ¢ Cuales son los pasos que sigue el diateoredaccion de su nota editorial?
Escriban una carta de lectores contando cuél psdiion de ustedes como lectores
frente a algunos de los temas publicados en losredes de la semana.

o La credibilidad

Los medios recurren a distintas fuentes de inforGrapara verificar los hechos y

construir sus noticias. Diferentes fuentes permitdnperiodista conocer distintos
puntos de vista sobre un mismo hecho y buscamirg#oion adicional para comprender



mejor el hecho que cuenta. Para lograr un equibben la noticia, los redactores
suelen entrevistar y analizar una amplia varied&dagpiniones. Si ello no sucede, si el
medio s6lo recurre a una Unica fuente, los lectgresden ver en esa decision el perfil
del medio.

Elijan dos noticias nacionales y dos internaciasglge se hayan publicado en el diario,
la television o la radio. Identifiquen las fuentiesinformacion que se utilizaron para las
noticias seleccionadas.

Debatan: ¢ Segun su opinion, se trata de fuentdmblas? ¢ Por qué? ¢ El medio suele
recurrir siempre a las mismas fuentes? ¢Hay aldueases que no se incluyan nunca?
¢, Cudles? ¢A qué se deberd? Teniendo en cuentaelaed consultadas ¢ podriamos
decir que se trata de una noticia “equilibrada® gantempla distintos puntos de vista?
¢ Qué otras fuentes de informacion podrian agregarse

o Lavoz de laradio

Las emisoras radiales no son iguales entre si. Gatatiene su estilo, sus programas
especiales y sus audiencias. Los “slogans”, losasaqores, las cortinas musicales, las
promociones institucionales dan cuentan de las darésticas que diferencian a cada
radio de las demas\ través de la masica, el sonido, las voces, ldfsaconstruyen su
imagen e identidad.

En grupos seleccionen distintas radios que se ksnuen el barrio o ciudad donde
viven. Busquen aquellos momentos (generalmentdgidudies institucionales) en que
la radio habla de si misma (también pueden seept@siones de boletines o panoramas
informativos, anuncios de programacion, mensajes |gh oyente, “slogans”, etc.)
Identifiquen qué musica, qué sonidos, qué tipcodadion, qué lenguaje utiliza la radio
para hablar de si misma.

Debatan: ¢Cuales son las caracteristicas que la bagca remarcar acerca de si
misma? ¢, Cudl es la imagen que quiere dar a sicp@hliDe una radio seria o divertida?
¢Formal o informal? ¢ Para adultos, para jévenesatpda la familia? ¢ Por qué? ¢ Cual
es el pablico destinatario a quien le habla laoadi

Imaginen que son los directores de una emisoralrddi barrio. Armen una publicidad
de no més de 60 segundos en la que reflejen lastedsticas de la radio. Reflexionen
previamente a qué publico desearian captar, poy gééno lo haran para lograrlo.

o Los medios de mi comunidad

Existen medios de comunicacién locales, provinsjaf@cionales y extranjeros. Cada
uno difunde hechos que ocurren en distintos barnmgeblos, ciudades o paises. Lo
mas importante es que cada uno de ellos brindaintkst perspectivas sobre los
problemas. Permiten saber qué cosas ocurren cetepy del lugar donde vivimos.

Hojeen el diario que habitualmente lean en susscasen la escuela. Busquen en las
paginas todos los lugares geograficos que apareeanionados.



Observen: ¢Qué noticias se refieren a la provingia@ales al barrio, al pueblo o la
ciudad en la que viven? ¢ Cuéles hablan del paig@lgghacen referencia a hechos de
otros paises?

Debatan: En el diario que han leido ¢existe la misantidad de noticias locales,
provinciales, nacionales e internacionales? ¢ R&? qu

o Los medios de mi comunidad Il

Los medios de comunicacion internacionales, nademaprovinciales y locales
transmiten y publican informacién sobre aquello aqegirren en distintos lugares del
mundo. Para los habitantes, los medios locales ®m importantes como los
nacionales. Ellos dan a conocer todo aquello quetaf su vida cotidiana. El corte de
alguna calle, la apertura de una nueva sala de ciaevista de algun famoso o la
muerte de un vecino muy querido, son datos quesaparen un medio local.

Imaginen que una empresa extranjera esta a purtordprar el canal de television, la

radio, el diario o la sala de cine, para dejamfiermar sobre lo que ocurren en el barrio
o la ciudad. Piensen a quiénes invitarian parararma mesa redonda en la que se
expresen voces a favor y en contra de esa operdesgniban alguna de las preguntas
que le harian a los invitados.

Debatan: ¢ Cual es la importancia de tener un dacal? ¢Y uno provincial? ¢En qué
se diferencian de los medios nacionales y los ejetras?

Escriban una carta de lectores al diario comentand@onclusiones.



LOS GENEROS

Cuando estamos frente a un programa de televisignasinformacion del diario, casi
instantAneamente tendemos a categorizarla: “es oticiero”, “es un editorial”, “es
una telenovela”, “es una crénica policial’. Estasategorias —que llamamos géneros-
nos ayudan a ordenar la variedad de mensajes qeibineos. Esta categorizacion es la
que queremos que aprendan y amplien los chicosnps& de acuerdo con
determinados criterios de andlisis.

Aprender a categorizar los mensajes en génerofyjrelamental. Es muy probable que
si encontramos dificultades para clasificar un texnediatico, tengamos también
ciertos problemas para comprenderlo. Saber claaific categorizar un texto. significa
también estar en condiciones de reconocer signoesnyenciones caracteristicos de
determinados programas o informaciones periodistica

Desde muy pequefios los chicos identifican distitifmss de documentos como los
dibujitos, las telenovelas, las peliculas, las cias, etc. Uno de los objetivos de la
educacion en medios que proponemos es ensefiaradulnsos a ampliar y enriquecer
esta capacidad para reconocer diferentes tipos @msajes y categorizarlos. Saber
clasificarlos segun criterios y explicitar la reli@o que existe entre la clasificacion y la
manera en que pensamos acerca de ese mensajeteulpar

Actividades

o Con las reglas claras

Los programas radiales, los televisivos, las p##is o las notas periodisticas no son
todas iguales entre si. Existen diferencias entrgorograma de entretenimiento y un
documental, entre una pelicula roméntica y una deié. También, entre una nota
informativa y una de opinién. Quienes producen ®stensajes saben que existen
reglas que no pueden pasarse por alto. Nosotromjocespectadores, también nos
fijamos en ellas. Por eso diferenciamos faciimemta pelicula de terror de una

cémica. El problema es que muchas veces no sabpraosar estas diferencias. El

primer paso en este aprendizaje, por lo tanto, a&®es que este conjunto de reglas y
estructuras conformalos génerosen los medios de comunicacion.

Seleccionen distintos filmes o programas de tdl@vigjue respondan a diferentes
géneros (ficcion, entretenimiento, variedades,ciet), periodismo de investigacion,
drama, comedia, suspenso, romantico, documental), et

Debatan: ¢ Qué rasgos caracterizan estos filmesgogonas? ¢ Qué ocurriria si algunos
de estos rasgos desaparecieran? ¢ Cambiaria elosdatiprograma o el filme? ¢Qué
reglas y estructuras diferencia a unos programastrds? ¢ Hay ciertos programas o
tipos de peliculas que se parecen entre si? ¢ CuiRes que?.

Armen una lista apuntando las semejanzas y difexenencontradas. Identifiquen
cudles son los rasgos caracteristicos de cadaauestos géneros.



Elijan dos géneros televisivos o cinematograficasgy rdistintos entre si. En base al
titulo “Un hombre y una mujer se casan” escribas txtos breves o guiones para
ambas producciones.

o Eltiempo pasa

Los programas de radio, televisién o las peliculasron cambiando a lo largo del
tiempo. Las reglas que correspondieron a cada g&rfeeron transformandose con los
afnos. Los estilos de vida, las preocupaciones gmkdacion, los problemas de nuestra
sociedad y las nuevas tecnologias influyeron enektsucturas de los mensajes que
transmiten los medios de comunicacion.

Seleccionen peliculas, programas televisivos alaslide otras épocas que respondan a
algun género en particular. Compérenlos con progsagel mismo género que se
transmiten en la actualidad. Respondan: ¢Cuélesrfues cambios sufridos en los
altimos afos en ese género? ¢ Qué rasgos se mantueiastantes? ¢ Con qué cambios
de nuestra sociedad podrian relacionarse? ¢ Por qué?

Debatan: ¢ La aparicion de la television y la infética habrd producido cambios en los
géneros periodisticos? ¢ Cuales? ¢ Por qué?

Escriban dos pequefas historias, dos guiones hrevets articulos periodisticos
sintéticos que den cuenta las diferencias entréekiss de una y otra época histérica.
Compartan las producciones con sus compafieros.

a La intencién de una noticia

Los diarios publican notas que responden a dissinggneros periodisticos. Las
noticias, notas color (algo asi como historias @ntg y lugares), editoriales, articulos
de opinion, avisos e historietas, tienen diferergespdsitos e intenciones. Algunos
proveen informacion, otros buscan persuadir y qtevgretener.

Busquen distintos diarios de la semana. Identifiqueales son los diferentes géneros
periodisticos que incluye. Escriban sus respuestasl pizarrén para toda la clase.
Junto a cada una, indiquen la intencion que buaddfbrmacion. Por ejemplo, una

noticia sobre un evento busca informar, pero uiclda sobre ese mismo hecho, puede
buscar convencer al lector del punto de vista digra

Hojeen el diario y busquen ejemplos de las dife®fiinciones que persiguen distintos
géneros periodisticos: informar, formar, converycentretener. Armen un cuadro como
el siguiente, con sus resultados:

Titulo de la noticia




Género

Funcién/Intencion

Elijan un hecho importante que haya ocurrido epuglblo o en el barrio en la dltima
semana. En funcion del cuadro que armaron, imagmescriban notas periodisticas
gue respondan a distintos géneros.

o Las noticias

Cuando un periodista escribe una noticia para dridi, habitualmente utiliza una
misma estructura. La “pirdmide invertida” es un foato que propone que la
informacion mas importante se ubique en los proseparrafos de la noticia. Los
detalles, en cambio, se incluyen al final. En dgie de notas, las primeras lineas
responden a cinco preguntas basicas para el lecoé ocurrid, quiénesparticiparon
del hechoddndeocurrid, cudndo, comoy por quésucedio. El resto de la noticia se
dedica al como ocurrieron los hechos.

Identifiquen las noticias del diario que mantengata estructura y respondan: ¢ Estan
todas las respuestas al qué, cuando, quién, déadey y por qué? ¢Hay alguna que
falta? ¢ Cudl? ¢ A qué preguntas le dedica mas edpawta? ¢ Por qué?

Debatan: ¢ Las noticias en los noticieros radialesdewisivos responden a las mismas
preguntas? ¢ Como presentan la informacion? ¢ Sigderma de “piramide invertida”?
¢En qué se parece y en qué se diferencia el mogeedentar las noticias en cada uno
de estos medios?

Salgan a la calle en busca de algin hecho que d@ayaido en los dltimos dias.
Escriban una noticia que responda a las seis pl@gurecesarias para informar al
receptor. Piensen como presentarian la informasiore tratara de un diario, un
noticiero radial o televisivo.

o La entrevista

Los periodistas reunen informacién a través deldaesvacion directa (en presencia de
los hechos) o de fuentes secundarias a quienestanlimés datos. La entrevista es una
de las herramientas mas utilizadas para reunirinfacion. Las respuestas que dan las
distintas fuentes de informacion constituyen unsebianportante para la elaboracién
de la noticia.



Busquen diarios de la semana. Seleccionen unavistéré alglin personaje que haya
participado en un hecho importante de los uUltim@s.dRespondan: ¢Qué preguntas
formulo el periodista? ¢Qué temas traté en cadadenellas? ¢Es apropiado el orden
gue dio a las preguntas? ¢ Qué otras preguntagénilsigregado ustedes? ¢ Por qué?

Piensen algun hecho importante que haya ocurrida escuela, el barrio o el pueblo en
la dltima semana. Identifiquen una persona que paytcipado en el suceso, elaboren
un cuestionario y entrevistenlo. Escriban unacietireve utilizando los datos que dio
el entrevistado.

o Entrevista imaginaria

Las entrevistas permiten conocer qué hacen, signgiensan distintos personajes de
la vida publica. Las preguntas que los periodidtasen en la radio, la television o el

diario, nos ayudan a saber més acerca de aquellentificos, politicos, actores o

deportistas que admiramos o no. Nos acercan adalywiormas de ver la realidad.

Lean diarios durante una semana, miren televisi@cuchen la radio. Confeccionen
una lista con las personas que aparecieron enddiomde comunicacion durante ese
periodo. Armen un cuadro de dos columnas: en unaiea las personas que les
interesaria entrevistar y en la otra, las que no.

Seleccionen la persona que les resulté mas intgeeyadebatan: ¢ En qué medios de
comunicacién suele aparecer? ¢En qué tipo degmay o secciones? ¢ En cuales no
aparece nunca? ¢ Por qué?

Imaginen que son periodistas que quieren hacenot@amuy original. Elijan el tipo de

programa o0 seccion en el que nunca aparezca ednagesseleccionado. Armen un
cuestionario de entrevista pensando en preguntaspgsiblemente jamas le hayan
formulado pero que ustedes quisieran saber. Comédasepreguntas con el resto del
grupo. Pueden hacer la misma tarea tomando, tamaiéa persona que les resulte
menos interesante.

a El humor en el diario

Los diarios no solo publican noticias. Los chistekistorietas también tienen su lugar
en tapas y contratapas. Y también son un génermgistico. EI humor es un canal
para el entretenimiento y la opinién. Aprendettear un chiste , es también una
manera de entender la realidad. Basados en un #&speée la actualidad cotidiana,

generalmente satirizan, ironizan o simplementeiea de alguna situacion conocida
por todos.

Hojeen el diario e identifiquen cudles son lasdnistas y chistes que aparecen.
Analicen qué es exactamente lo que produce humoellan Releven las técnicas
utilizadas por los autores para hacer reir (didogamafno de los personajes, gestos,
signos especiales). Clasifiquen las tiras cOmiegars expresen : satira, ironia, sorpresa,
etc.



Debatan: ¢ Sobre qué temas de nuestra realidadchhablistorietas del diario? ¢ Qué
dicen? ¢ Como lo dicen? ¢En que otros medios dergoanion aparecen regularmente
tiras comicas o dibujos humoristicos? ¢ Son difeseah cada caso? ¢ Por qué?

Piensen tres situaciones de su vida cotidiana yiédanlas en una historieta. Piensen
gué recursos utilizaran, de qué tipo de tira céreictrata y qué quieren decir en ella.

0 Radioteatros

En la radio, como en otros medios de comunicaciéristen géneros bien
diferenciados. Entre programas de entretenimierposgramas politicos o panoramas
informativos a veces también escuchamos radiaisatl radioteatro es una novela
por radio. Era un género muy frecuente antes dagaricion de la television. Hoy,
algunas radios aun conservan programas de este tipo

Investiguen si en las radios locales o provincidhey radioteatros en su programacion.
Escuchen esos programas e identifiguen sus cdstictas principales.

Imaginen que son autores que escriben para elteattio de la radio local. Desde la produccién
les proponen escribir un historia bajo el titulddgé inesperado pasé...”. Decidan a qué genero
respondera historia. Escriban en no mas de 10sliltsaargumentos que darian al productor
acerca de los rasgos tradicionales de este génedeolgs innovaciones que incluirian ustedes
para contar la historia.

o Fotoy mas fotos

Las fotografias periodisticas tampoco son todaslegl También entre ellas hay categorias y
géneros. Hay fotos “instantaneas” en las que ebdoafo captdé el momento mas importante de
una accién (un gol, un choque, etc.). Hay fotos aprdorman una historia y se llaman fotos de
“reportaje”. Estas fotos narran una historia maseuna accién puntual y pueden centrarse en
un tema o la vida de una ciudad (la historia depueblo, el SIDA, la desocupacion, etc.).

Relnan diarios de toda la semana. Identifiquenesufileron las noticias mas importantes.
Analicen: ¢Cuantas de las noticias mas importdo®n acompafadas de fotografias? ¢De
qué tipo de fotografia se trata “instantanea o ré@drtaje”? Debatan: ¢Cudl es el tipo de
fotografia que més se usa en el diario? ¢ Por qté? s

Armen un listado de temas que a ustedes. les enca interesen. Busquen en diarios y
revistas fotografias que respondan a los génerda ftgografia de prensa para ilustrarlos a
manera de historia fotografica o reportaje.



LOS LENGUAJES

Cuando, en una pelicula, la escena de una parejarenhabitacién estd acompafada
de un movimiento rapido y fragmentado de camata, musica es tensa, intuimos que
esta por suceder algo terrorifico. La misma escems, una melodia suave y un lento
movimiento de camaras, nos anuncia ciertamente, sinecion de intimidad entre
ambos personajes.

¢Por qué podemos intuir lo que sucederé en el filPa@rque interpretamos los cédigos
y convenciones de los medios. Y porque el lendagajbién anticipa lo que vendra en
la pelicula. Solemos pensar que los textos de kxdion (especialmente las imagenes)
son transparentes. Sin embargo, como dijimos, paterpretarlos necesitamos dar
significado a los signos que utiliza, manejar toercddigos, reconocer convenciones e
identificar el lenguaje de los medios.

El lenguaje es aquello de lo que se valen los nsed@&dcomunicacion para definir la
manera en que representan la realidad. Entenddergjuaje de audiovisual y gréfico
nos permite explorar mejor las representaciones goiestruyen y que tanto influyen
sobre nuestra imagen del mundo.

Este es, entonces, otro de los grandes desafiosnterdidos que debe incluir una
formacién en medios.

Actividades

a Historias, colores, formas, luces , voces y sonidos

Muchas veces cuando nos cuentan una historia rede diccién, imaginamos los
lugares y personajes que las protagonizan. Tambiércasi sin darnos cuenta,
inventamos los colores, las formas, los sonidbasta la musica de esas escenas que
nos relatan . Se podria decir, entonces, que ttaoseceptores hacemos - sin saberlo-
el mismo trabajo que los guionistas.

Escuchen atentamente el fragmento de un cuentoetptara la docente. En una hoja
dibujen figuras, coloréenlas o peguen fotografeagin lo que imaginen a partir de la
historia. Muestren al resto del grupo lo que predw) incorporando voces, sonidos o
musica que puedan realizar con lo que tengan a.mano

Una vez finalizada la puesta en comun, escribguiéh de la historia. Dividan la hoja
en dos columnas, una para los textos del cuentraydonde anoten todas las imagenes
y sonidos que las acompafian. Veamos un ejemplo:

Relato Imagen y sonido

Ramén caminaba por el bosque cuandpmagen: Se ve un conjunto de arboles muy
repente...... altos. Hay poca luz. Ramén tiene carg de




asustado.

Sonido: Ramén en voz muy baja dice
“Tengo miedo”.Se escucha el ruido de |as
hojas de los arboles y el viento.

Una vez terminado el guion pueden dibujar el “dioerd”. Se trata de una especie de
historieta —en dibujos solamente- donde se regisasescenas mas importantes. En él
se pueden observar los escenarios y la ubicaci@wsgersonajes.

a ¢Como lo digo?

Cuando decodificamos un mensaje de los medios meirgoacion no sélo debemos
prestar atencion a lo que se dice sinacé@mo se dicelLa radio, la television, el diario
o el cine tienen sus propios lenguajes. A travédetguaje y recursos linglisticos, los
medios pueden dar mayor importancia aun aspectmal captar nuestra atencion.

Imaginen que son publicistas que tienen que elallarpublicidad de un producto en

todos los medios de comunicacion. Elijan de quélyrto se trata y confeccionen una
publicidad para TV, otra para radio, otra para cinaina para prensa gréafica.

Reflexionen: ¢Qué recursos usaran en cada unatae msblicidades? ¢En qué se
diferenciard la publicidad del diario, de la deioagde la televisiva? ¢ Qué recursos del
lenguaje jerarquizardn en cada uno? ¢ Por qué?

Antes de producir las distintas publicidades, besquw comparen campaifas
publicitarias que aparezcan en distintos medioscdeunicacion. Observen qué
tratamiento da al mensaje cada una de ellas yequigsos lingiisticos utilizan.

Elaboren sus propias publicidades y preséntehleestn de sus compafieros. Definan
el medio en las que apareceran y expliqguen quértuvique tener en cuenta a la hora de
pensar cada una de ellas.

o Palabras, palabras, palabras

La palabra, sea oral u escrita, es sumamente inambet a la hora de construir y
decodificar un mensaje. La palabra determina eftisendel texto u nos orienta en la
comprension de un texto.

Seleccionen una nota periodistica, la secuencialglen filme o el fragmento de un
programa radial o televisivo. Lean o escuchentateante los textos.

Con papel y lapiz en mano, anoten las palabras im@srtantes. Debatan: ¢Qué
palabras se eligieron para el mensaje? ¢ Por qirataén elegido? ¢Qué otras palabras
podrian haber utilizado en su lugar? ¢Hubiera cagabel sentido del mensaje? ¢ Por
qué? ¢Es lo mismo que elegir como titulo “Choquatcidente fatal” o “Tragedia”
para una nota periodistica? ¢ Por qué? ¢ Qué otroples podrian dar ustedes?



Busquen en el diccionario sinbnimos de las palabqas anotaron. Escriban
nuevamente lo textos, utilizando palabras distiatasensaje original. Intenten cambiar
el sentido de los textos. Lean los nuevos mensages compafieros.

Pueden hacer el mismo ensayo con los epigrafestdgrdfias que haya publicado el
diario.

o Unaimagen, una palabra

“Una imagen vale mas que mil palabras”. Este estratlicional refrén utilizado para
destacar el papel y la fuerza de la imagen. Quienesntaron esta frase aseguran que
la gente le cree mas a lo que ve, que a lo quechacol lee. ¢ Sera verdad?

Organicen una encuesta en la escuela y otra eareb Ipara verificar si la frase es
cierta. Pregunten: ¢ A qué le cree mas, a una imagama palabra? ¢ Por qué?.

Organicen los datos que encontraron: ¢ Cuales somekultados? ¢Cuantos dijeron
creer mas en una imagen? ¢ Cuéntos en una palabra?

Entrevisten a un fotografo, a un periodista y adapente de artistica. Coméntenle los
resultados de la encuesta realizada en el bapreguntenles: ¢ Por qué cree usted que
la gente le cree mas a un tipo de lenguaje quea ot

Redacten una nota de opinidn con sus conclusioresignla al diario.

o Disefladores

En un diario, no solo son importantes las palabisiap el modo en el que se ordenan.
El disefiador gréfico organiza los textos y las im@gs dentro una pagina del diario.
Su mision es lograr que el mensaje resulte claairgictivo para el lector. El tipo y
tamafo de la letra, la cantidad del columnas, ¢laeso que destinara a las fotos, son
decisiones que tienen que ver con el manejo dgukge en la prensa grafica.

Hojeen el diario y observen: ¢ Cémo son las letgfs® utilizan siempre las mismas?
¢ Cambian el tamafio?¢, Por qué se utilizan letragraédes en los titulares? ¢ De todos
los tipos de letra que utiliza el diario, cuél llamas la atencion? ¢ Por qué? ¢ El texto
dentro del diario esta siempre dividido en colurfng3odas las secciones tienen el
mismo numero de columnas? ¢Hay fotografias o dasmes? ¢Qué espacio se les
destina? ¢ Utiliza el color? ¢ En qué espacios omexs?

Tomen un cuento que les guste. Disefien la paginandsuplemento cultural para
adultos y otra para nifios: ¢COomo organizarian iIstintbs elementos del lenguaje?
¢, Qué tipo y tamarfios de letra usarian para unooypdtslico? ¢ Por qué? ¢ Dividirian el
texto en columnas? ¢ Colocarian fotos o ilustrasi®rgCuantas? ¢ Por qué?

Peguen las distintas paginas en la cartelera elsclzela.



o Textos y paratextos

El disefio gréfico forma parte de lo que se denonpagatexto del diario. Cuando

hablamos del paratexto de un libro, de una revistie un periddico nos referimos a los
titulos, a los epigrafes, a los apéndices, a loafigos, a las fotografias, a las

ilustraciones, al formato del medio, al tipo de phpal disefio de las letras, etc. El
paratexto es todo lo que queda del diario que nee® principal.

Armen una lista con todos los paratextos que existe el diario. Dividanlos en
verbales (todos aquellos que tengan que ver cqalkbra escrita) y graficos (todos
aquellos que tengan que ver con la ilustraciorguAbs pueden ser mixtos.

Comparen una revista de actualidad, un diario \lino de literatura infantil ¢Qué
ocurre con el texto y el paratexto en cada unostesemedios? ¢ Alguno predomina
sobre otro? ¢ En qué casos? ¢ Por qué?

Tomen una hoja del diario. Con un color sefialeterfo y con otro, el paratexto.
Péasenle la hoja a un compafiero para que modifigue@s elementos del paratexto sin
modificar el contenido de la pagina.

Investiguen: ¢ Quiénes deciden qué paratexto verlgmhfico acompafiara a un texto?
¢ El periodista? ¢ El editor responsable? ¢ El disefigEl director de arte?

Peguen las distintas paginas en la cartelera elsclzela.

0 Volantas, copetes y subtitulos

El titulo, la volanta y el copete resaltan algurdetos de la noticia. También orientan
al lector. Los tres, dan cuenta de aquello queeglodista considera importante.

Elijan una noticia que les interese. Separen eltparo verbal de la noticia. Entreguen
séblo el texto central de la nota a un compafiera gae invente la volanta, el titulo y el
copete.

Comparen sus respuestas con las que incluyé eilodar la pagina. Observen:
¢ Coinciden los copetes, volantas y subtitulos ¢plgoearon ustedes con los que eligié
el periodico? ¢Resaltaron los mismos datos quergddista que la escribié? ¢A qué
creen que se debe? Averiglen: ¢otros diarios cohriel mismo hecho? ¢Cdémo
titularon? ¢ Hay diferencias? ¢, A qué se deben?

a Primera plana

La primera plana es la “vidriera del diario”. En & se presentan las noticias que el
medio busca destacar.

Entrevisten a “canillitas” que trabajen en distintpuestos de diarios y revistas.
Preguntenles si creen que la gente compra loodigor lo que aparece en la primera
plana. Pidanle que les cuente alguna anécdotaafemuque confirme su opinion.



Observen las primeras planas de distintos diaBbsés: ¢ Qué elementos predominan?
¢ Textos? ¢ Fotografias? ¢ Titulares? ¢ Copetes? ofiti@snaparecen? ¢A qué hechos
hacen referencia? ¢A qué seccion pertenecen? @Alipirestas noticias aparece mas
destacada que otra? ¢De qué manera?

Armen la tapa de un diario en base a noticias pogmrtantes. Intenten llamar la
atencion del lector haciéndolas aparecer como iraptas.

o Fotosy sensaciones

Mirar una fotografia no es tarea facil. Hay muchelementos del lenguaje que juegan
en una composicion. Interrogar a una imagen eddaecde una buena observacion.

Durante una semana reunan distintas fotografiadideb. Seleccionen la que mas les
llame la atencion. Reflexionen: ¢ Qué fue lo que lmasmpactd de la fotografia? ¢ Qué
sentimientos generd en ustedes? ¢ Qué titulo lerijpor?d¢ Por qué? ¢ Cudl es el efecto
gue habra buscado el fotégrafo con esta imagen@é gl@mentos del lenguaje utiliza
para lograr ese efecto? ¢Si cambiara el color ét#dgrafia, cambiaria el sentido de la
foto? ¢Y si se modificara la iluminacion, el plamoel punto de vista? ¢Donde creen
gue se ubico el fotégrafo para tomar la foto? ¢ Chotmeran sacado ustedes la foto si
hubieran estado alli? ¢Qué otra fotografia hubidcamado si quisieran dar otro
testimonio sobre el mismo tema?

Salgan a la calle con una camara fotografica insa@ o real. Busquen distintos
objetos o situaciones que quisieran registrar. Tolas fotos o realicen un boceto de
ellas. Escriban en un papel qué colores, ilumima@dgulos y punto de vista quisieron
resaltar en su obra.

o Un toque de color

El color es un elemento sumamente importante delgrtenguaje visual. El rojo llama
la atencién y se relaciona con la idea de pasidnblBnco se vincula con la pureza y
transmite serenidad. Hay convenciones construidesabnente que nos dicen que el
color verde significa esperanza y que el gris reprda la tristeza.

Entrevisten a un docente de artistica y a un ddmfigrafico y preguntenles: ¢qué
significan los colores calidos y frios? ¢Qué sdpnsas transmite cada uno de ellos?
¢, Quienes trabajan en los medios de comunicacidaavgué colores utilizaran en sus
mensajes? ¢ Por qué? ¢ Qué ideas, sensacionesmesgns buscan transmitir con cada
color?

Busquen paginas de diarios o fragmentos de emmsitelevisivas. Identifiquen los
colores que utilizan los medios en cada caso ytdebgPor qué habran utilizado estos
colores? ¢ Se trata de colores frios o célidos?é H@oran querido transmitir con ellos?
¢ Qué ocurrira con el mensaje si cambidramos su pdominante?

Elaboren un afiche de una campafa de bien pul8ileccionen qué tema trataran, qué
mensaje querrian transmitir y qué colores utilimapara reforzar la idea y mensaje



elegidos. ¢ Cambiarian los colores si el publicdintgsrio fueran adultos o nifios? ¢Y
si se tratara de una publicidad comercial de udymmo especifico? ¢ Por qué?

o De lucesy colores

Los fotografos, los cineastas, los directores de T sélo buscan registrar escenas u
objetos de la realidad. Ellos intentan, ademas, elgoresion a las imagenes que crean.
La luz, el color, el plano y el punto de vista tementos centrales en una imagen

Busquen en diarios y revistas distintas fotograf@aisserven detenidamente cual es el
uso del color, la luz, el encuadre que el fotogdifio en cada una de ellas. Debatan:
¢,Cuadles pueden haber sido las intenciones delrédtdy¢, Describir un hecho? ¢ Contar
una historia? ¢ Denunciar algo que ocurrio? ¢ Coagatbn a esta conclusién? ¢Qué
elementos del lenguaje tuvieron en cuenta?

Clasifiquen las fotos segun los propésitos del gafo. Armen una exposicion
fotografica en el patio de la escuela y comenten canclusiones. Pueden hacer el
mismo ejercicio con imagenes televisivas o cinegraficas.

o Séptimo arte

Una buena pelicula no es aquella que so6lo cuengahistoria interesante. Al cine se lo
llama “Séptimo Arte” porque su secreto esta justateeen combinar todos los
elementos del lenguaje audiovisual

Entrevisten a un critico de espectaculos, a untesca un cineasta, a un docente de
plastica y a un estudiante avanzado de cine yiptegles: ¢ Como nos damos cuenta si
estamos frente a una buena o mala pelicula? ¢Aaspectos es necesario prestar
atencion cuando queremos evaluar un filme como reogedel cine y no como
espectadores? ¢ Influye en la calidad de la, palitailmanera en que el director utiliza
el lenguaje? ¢ Cual es para usted un ejemplo derbargjo del lenguaje audiovisual en
el cine? ¢ Por qué, segun usted al cine se lo H&éypatimo Arte”?

Busquen criticas de espectéculos en distintosogigrrevistas: ¢ Qué dicen? ¢ Sobre qué
aspectos se detienen para hacer la evaluacion filenefa

Imaginen que son criticos de cine. Seleccionenpatiaula que no les haya gustado y
otra que los haya impactado mucho. Comparen @ntiahto que dio cada pelicula al
sonido, la luz, el color, los angulos, el ritmoldenarracion, el montaje, el vestuario, la
escenografia y los efectos especiales. Identifiquetles son las diferencias que, en
relacion a estos aspectos, encuentran entre utro filme.

Escriban una critica de espectaculos a partirugecsenclusiones. Peguen las notas
periodisticas en la cartelera de la escuela.



o La mejor pelicula

La banda de sonido es un elemento central del gegaudiovisual. Las voces, los
ruidos y la masica contribuyen a generar el climeauwha escena. Los gritos, el viento
fuerte y los truenos son frecuentes en las hessaie terror.

Elijan la mejor escena de alguna pelicula que dga lgustaddEscuchen atentamente la
banda musical y el sonido. Analicen: ¢ Como es laicalque acompafia esta escena?
¢Y el sonido? ¢COmo son las voces de los pers@ngf@sé sentimientos genera el
sonido y la musica en el espectador? ¢ Por qué?

Vean la misma escena nuevamente pero sin bandeas@ebatan: ¢hubiera producido
el mismo efecto si la banda de hubiera sido otra?

Busquen temas musicales y sonidos que permitanficardel sentido de la escena
original. Pasen nuevamente la escena con la nuamdab ¢Qué efectos lograron
generar? ¢ Por qué?

« De voces y programas

Escuchen distintos programas radiales de una mésnisora o de emisoras distintas.
Presten atencion a los conductores y respondanmg@@dn sus voces? ¢ Enérgicas,
suaves, chillonas...? ¢ Qué volumen de voz utilaa hablar? ¢ Elevado, medio, bajo?
¢, Qué estilo eligen para anunciar los temas o lagias? ¢Alarmista, sereno,
indiferente? ¢(Coémo manejan los silencios? ¢Danciespa la reflexion o al
aburrimiento? ¢ Como afectan el uso del lenguagstiess conductores, en los mensajes?
¢,Cual es la manera mas clara para el oyente? g€@rbatan en grupo: ¢ Cual es el
estilo de conduccion que més les gusta y por gsérilian 10 sugerencias Utiles para
quienes quieran conducir un programa y transmiinsajes claros para sus oyentes.



LA TECNOLOGIA

Videograbadoras, videojuegos, computadoras, fagcadi compactos, receptores de
radio y television, camaras fotogréaficas digitakmn sélo algunas de las innovaciones
tecnoldgicas desarrolladas en los ultimos afios.

Este impulso tecnolégico en los medios de comuidicgarovocaron un alto impacto
en la manera de producir, emitir, difundir y consunmensajes. El color, la

combinacion de los movimientos de distintas cAmdossrapidos cambios de planos,
la presencia de efectos especiales de sonido ddymsibilidad de leer los diarios en
Internet... Cada uno de estos cambios en el protaswldgico de produccién de los
mensajes en los medios, transform6 no so6lo su sspederior, sino también los
cbdigos del lenguaje y, también, la manera en gugehte los recibe.

¢, Qué podemos ensefiar sobre las tecnologias de dd®sf? ¢Coémo abordar estas
cuestiones con los chicos?

Todos los temas relacionados con los aspectosdesren la produccion de textos
mediaticos pueden tratarse en la escuela, incldssde los primeros grados. Analizar,
por ejemplo, la diferencia entre hacer un peridd&scolar a mano o en mimeégrafo,
con maquina escribir, o utilizando el procesadortegto de una computadora, es algo
gue puede discutirse con chicos muy pequefios.

Cada una de estas técnicas modificara la preseatadel texto, y en consecuencia,
incidira posiblemente en el interés y en la atréaocpor leerlo, en la percepciéon y
comprension de los lectores.

Es fundamental, para el conocimiento de los medjas, los alumnos comprendan la
relacion que existe entre la tecnologia, el mengdgs audiencias.

Por ejemplo, analizar las diferencias entre la tsamsion televisiva de un partido de
futbol en la década del 60 con una sola camara Ylanco y negro, y la transmision

actual (con mas de diez camaras y en colores) ptesidtar interesante en el debate
acerca de la incidencia de la tecnologia en la preacion y contenido del mensaje y
en la percepcion y comprension de un partido deoi(gntre los receptores.

Otro aspecto a tener en cuenta cuando hablamosdeologia, son las destrezas y
habilidades que los alumnos deben adquirir y dedlar, en el manejo de las distintas
técnicas y artefactos. Sin duda que ellas son itaptes: Pero una educacion en
medios de comunicacién desde el area de los comutios tecnolégicos no puede
limitarse a un aprendizaje instrumental.

Que los chicos aprendan a operar correctamentandcs aparatos (videograbadoras,
filmadoras, computadoras, etc.) no es suficientefubdamental ademas, permitir que
los alumnos analicen la técnica de la producciéatemensajes en su relacion con las
otras areas de conocimiento de los medios: las egenlos lenguajes, las categorias
de medios y textos, las representaciones, las acidie.



Si bien no negamos la importancia de la tecnol@gida presentacion de un mensaje, y
reconocemos que una revista a cuatro colores esatrastiva que una en blanco y
negro, no es éste el Unico (ni el principal) par&meara la lectura de un documento.

Un diario mural, con producciones auténticas dedbsmnos basado en la informacion
y en las propias investigaciones, puede atraeetdura de toda la escuela, ain cuando
se trate solo de un papel afiche y de hojas deetarpegadas sobre él.

Actividades

o Un poco de historia

Las tecnologias de la informacion no surgierona@adche a la mafana. A lo largo de
la historia, el hombre cred y desarroll6 herramiasit técnicas y conocimientos que
fueron modificando la relacién con su entorno. Btadnteraccion se fue construyendo
la cultura.

Rastreen en libros de historia, en los archivoslage medios locales, revistas y
enciclopedias cudles fueron las principales inniovess tecnoldgicas que se sucedieron
desde la revolucion neolitica hasta la actualidad.

En grupos, seleccionen algunos descubrimientosioglados con los medios de
comunicacién en las distintos momentos histériéa®rigiien cual fue el impacto que
cada uno de ellos causo sobre la cultura y los ;xddgensar el mundo en cada época.

Armen una infografia que sintetice lo que investiga Recuerden que en ella deben
integrar informacion escrita e imagenes de un ntpaoresulte claro para el lector. Una
vez terminado el trabajo, exponganlo en la esguedavienlo al diario local.

a En la memoria

El desarrollo y evolucion de los medios de comwid@aconforman una larga cadena.
La imprenta, el telégrafo, la fotografia, el cife,radio, la television e Internet fueron
distintos pasos de esa evolucion. La aparicionatiacsoporte técnico produjo cambios
importantes que fueron modificando las formas dawgcacion, la relacion entre las
personas y los modos de entretenimiento.

Entrevisten a personas mayores de 65 afios. Inuestigué recuerdos tienen acerca del
cine, la radio en la primera mitad del siglo XXaydparicion de la television. Averigtien
cual es la opinibn de las personas acerca de losbhioa en las formas de
entretenimiento y comunicacién en aquella époaoa a @ctualidad.

A partir de los testimonios recopilados seleccioabmas interesante y escriban esta
entrevista para el diario del domingo.

o Cambios en las profesiones



Los avances tecnolégicos modificaron el trabajdateprofesionales de los medios de
comunicacion. También los modos de acceder y diflednformacion La aparicion
del cine sonoro, por ejemplo, exigié sumar sonédist los equipos de produccion. La
aparicion de la television en color dio nuevas t&a los escendgrafos. El desarrollo
de la computacion permitié que los dibujos animag$i0 se hicieran a mano, dibujo
a dibujo. La instalacion de satélites permitié dubmoticias lejanas en el momento en
el que los hechos ocurrian. La aparicion de teléforelulares liberé a los cronistas
radiales de sus moviles de exteriores.

Lean el siguiente péarrafo escrito por la periodiStesan Sontag: “En las primeras

guerras importantes de las que los fotdgrafos dieunta, la de Crimea, la Guerra de

Secesion de EEUU y hasta la Primera Guerra Muneliadlombate mismo estaba fuera

del alcance de la camara. Estas fotos casi siepipeentaban las secuelas: el paisaje
lunar o de cadaveres. La observacion fotografictadguerra tal como la conocemos

hoy tuvo que esperar el mejoramiento del equipogf@tfico profesional: cAmaras mas

ligeras o rollos con més fotogramas. Ya se podéehfotografias en el fragor de la

batalla.(...) EI conocimiento de la guerra entrgdate que nunca la ha vivido es en la
actualidad producto del impacto de estas imagéB8estag, 2004)

Debatan: ¢Qué aportd - segun la autora- el avaack decnologia en fotografia?

¢,Como se cubrian las guerras en épocas pasadas® sE&ubren en la actualidad?
¢ Como influye el avance de otras tecnologias emtmtos de cubrir las guerras de hoy
en dia? ¢Qué informacién le acercan a los espeet®lg Ver imagenes o leer notas
periodisticas elaboradas desde los frentes deldhatlpermiten a los ciudadanos del
mundo “vivir la guerra” mas cerca? ¢ Por qué? ¢pstitira generar conciencia sobre
el tema de la guerra? ¢Por qué? ¢Qué otros tempesbemas habran contribuido a

conocer las tecnologias de la comunicacion? ¢ RS qu

Entrevisten a profesionales de los medios de caraaitin, historiadores y docentes de
Ciencias Sociales y preguntenles: ¢Cudles fuersnplincipales avances en las

tecnologias de la comunicacion en los ultimos tiesfipe, Usted cree que el desarrollo
tecnolégico dio mayor capacidad de movimiento glafesionales para la busqueda de
informacion? ¢ Qué temas y problemas pudieron coanenezonocerse gracias al avance
de las distintas tecnologias? ¢ Por qué? ¢ Creaqusibilidad de dar a conocer ciertos
temas y problemas genera en la poblacién mayoiiemaria acerca de ellos? ¢Por qué?

Escriban una columna de opinién en la que sintetiaeinformacion y las opiniones
recolectadas. Pueden comparar qué conocimientca pedier un ciudadano en los
principios del siglo XXy qué conocimientos pueeeer uno en la actualidad.

o “Futboleros”

Los receptores también tenemos registro del deBarde las tecnologias. Muchos
recuerdos de la vida cotidiana tienen que ver ttansformaciones en los medios de
comunicacién y en los modos de usarlos. Los musslidé futbol son un termémetro
para medir ese conocimiento de los cambios.

Entrevisten a hombres y mujeres de mas 70 afoguftenles: ¢ Cudl es el primer mundial que
recuerda haber vivido? ¢Por qué lo recuerda? a#drde qué medios de comunicacion se



informaba durante ese encuentro futbolistico? ¢Cénaola cobertura? ¢Qué diferencias
encuentra con las maneras en cémo se transmitemuodiales en la actualidad? ¢Cual de estas
diferencias le llama mas la atencién? ¢ Por qué@deRelatarnos qué cosas solia hacer el dia de
un partido importante? ¢Se reunia a escuchar ia cad amigos? ¢ Corria al kiosco a buscar
noticias sobre el encuentro? ¢Hace lo mismo ectlalidad? ¢ Por qué?

Busquen en archivos diarios, revistas, documentatgiias e imagenes de mundiales de futbol
anteriores a 1970 y posteriores al 90. Debatané giferencias existen entre los modos de
cubrir el evento deportivo en ambos momentos hésio?

Comparen sus observaciones y las respuesta eéatievistados. Armen una nota periodistica
0 un bloque de un programa radial o televisivo déocubran algin evento deportivo del modo
en como se hacia en otras épocas y como se halze amtualidad. Una vez terminada la
produccion del material, hAganselo escuchar aadi®s y vecinos.

o Juntos pero no revueltos

Los medios de comunicacién no son todos igualegygola tecnologia sobre la que se
basan tampoco lo son. Cada soporte tecnologicayeflen la manera en cémo sera el
mensaje, como llegara al publico y como los recegstee acercaran a él.

Investiguen qué semejanzas y diferencias existea ehcine, la prensa grafica, la radio
y la television. Armen un cuadro comparando:

a) Caudal de informacion (Fluido, estético, permanetditeontinuo)

b) Alcance (local, nacional, internacional)

c) Cobertura (en directo, en diferido)

d) Atencion del publico (atencién permanente, ateniit@rmitente)

e) Lenguajes utilizados (visual, escrito, sonoro)

f) Contenidos mas destacados( informacion, publicidadretenimiento, servicio,
conocimiento cientifico, etc.)

g) Tratamiento de la informacion (en profundidad, &ict, prioriza informacion,
jerarquiza la opinién, etc.)

Diario Radio TV Cine

Caudal
Informacion

Alcance

Cobertura

Atencion de
publico

Lenguaje

Contenidos
destacados




Tratamiento
informacion

Escriban un informe en el que expliquen las potdiggides y limitaciones de cada
medio de comunicacién. ldentifiquen cuales sorvéagajas de cada uno de los medios
respecto de los demas.

Debatan: ¢Qué medio de comunicacion elegirianviran que difundir: el alerta de

una epidemia en las zonas rurales, un descubrioniergortante, la publicidad de un

automovil, la busqueda de una persona perdida, ca@apafia solidaria por

inundaciones, las propuestas de un nuevo gobianaonovela ganadora de un premio,
las reflexiones de un personaje ilustre? Fundameuie respuestas.

a Preferencias

Los receptores percibimos las diferencias entrediatintas tecnologias de los medios
de comunicacién. Por eso es que muchas veces iptefeconsumir mensajes de uno
medio y no de otro

Salgan a la calle y entrevisten a los vecinos debfo o el barrio. Preguntenles por
ejemplo:

- Si usted decide seguir un partido de futbol ¢ pefiecerlo por television, radio o
por el diario? ¢ Por qué?

- Si usted desea seguir una noticia de ultimo momecefiere hacerlo por
televisién, radio o por el diario? ¢ Por qué?

- Si usted necesita tener informacion sobre un hedblento ¢elige mirar una
fotografia, un noticiero o una noticia de prens#iga? ¢ Por qué?

- Si usted desea aprender a cocinar a distanciaigprdfacerlo a través de un
programa de televisién o una seccién de algun gieod ¢ Por qué?

Organicen y comparen las respuestas a estas pasgurd otras que se les puedan
ocurrir. Debatan: ¢ Hay coincidencias entre lasuesfas de los vecinos? ¢ A ustedes les
ocurre o mismo? ¢A qué pueden deberse las comuiak?

o La fuerza de lo visual

Hay quienes sostienen que la inclusion de mas ffafieg y dibujos en color en un
diario, se debe a la creciente presencia de lavisién en la sociedad actual y a la
gran influencia audiovisual en nuestras vidas.

Busquen diarios de algunas décadas atras y conipsuean los actuales. Entrevisten a
algun periodistas que trabaje en el diario desde maucho afios y preguntenle: ¢El
diario siempre publicé fotos? ¢ En qué cantidad?p@uincorporoé el color? ¢ Por qué?
¢, Usted cree que la television influyé en la maderpresentar las noticias en un diario?
¢ Por qué?



Debatan: ¢Estamos de acuerdo con la idea de quBalass cambiaron a partir de la
aparicion de la television? ¢ Qué beneficios enaomtrlos lectores? ¢Qué diferencias
existen entre uno y otro medio con respecto aflarnmacion? ¢Como es la relacion
entre imagenes e informacion en cada uno de ellBs? qué?

En grupos escriban el guiébn de un breve documentaie el tema. En él pueden dar
cuenta también de otros cambios que genero ermiledsal la aparicion de la television.

o Los medios de comunicacion e Internet

Cada medio de comunicacion tiene formas de tratatmiey distribucion de la
informacion que le son propias. Desde los ultimiesaal diario, la radio y al cine
también se puede acceder por Internet. Esto prodlgonos cambios sobre los que es
interesante investigar.

Averiglien qué diarios de la provincia publican erefnet. Tomen un diario de
cualquier dia y compérenlo con la publicacion “ome’l (en linea/digital)
correspondiente. Respondan: ¢Qué diferencias emnaneentre ellos? ¢ Publican los
mismos contenidos? ¢ Tienen el mismo tratamiento?.

Pregunten a periodistas y lectores: ¢ qué ventajlesyentajas existen entre una y otra
forma de publicar el diario? ¢ Existen las mismagajas y desventajas si pensamos en
la radio o el cine en Internet?



LAS AUDIENCIAS

La problematica del receptor nos atafie en formeedim y personal, porque los
receptores somos nosotros. Somos quienes recidosomensajes de los medios. Y
somos también quienes los resignificamos porqueallas tomamos tal cual se emiten.

No hablamos por micr6fono, no escribimos los gusortke las telenovelas, no
participamos de la produccidn de un noticiero, miita&mos una noticia, ni redactamos
el editorial del diario. Sin embargo, como receg®ide todos estos mensajes, también
participamos en su construccion.

Las audienciano son pasivadrente a los medios de comunicacion. Los receptore
seleccionamos lo que queremos ver, escuchar y Eerllo reside nuestra primera
actividad. Pero ademas, cada receptor relacionanehsaje con su vida personal, lo
completa con sus conocimientos previos sobre @s& yelo vincula con su experiencia
anterior en relacion al mensaje. En fin, cada rdoepesignifica ese texto en funcion
de su contexto, Unico y particular.

Analizar las audiencias implica entender la actadddel receptor, como constructor de
significados. De un modo tan activo, como el emig@ lo produjo.

Actividades

o Agenda personal

Los medios de comunicacién son parte de nuestta eotidiana. Mucho de lo que
conocemos y hacemos cada dia esta relacionadoliomn e

En una hoja armen una agenda de un dia cualqureraug vidas. Escriban las
actividades que realizan desde que se levantaa lgagt se acuestan. Apunten qué
hacen, la hora en que realizan cada actividadigrapo que le dedican.

Una vez completada la hoja, coméntenla con sus abenps. Reflexionen: ¢Qué
actividades realizan? ¢ Cual es la que mas lesggstaual de todas las actividades le
dedican mas tiempo? ¢En qué lugar ubican mirviggbn? ¢ Leer el diario? ¢ Escuchar
la radio? ¢Ir al cine? ¢Cual es la actividad pid@r ¢ Por qué? ¢Podemos decir que
mirar television es una actividad importante pastedes? ¢Por qué? ¢Qué otras
actividades son importantes en sus vidas?

Escriban una carta de lectores en la que cuentecosiclusiones.

a Coémo usamos la informacion

Nuestra relacion con los medios de comunicaciomeyg proxima. Casi todo el tiempo
estamos en contacto con ellos. Pero ¢como los isagmué buscamos ?¢,qué hacemos
con la informacién que transmiten?



Armen un listado con todos los medios de comunézagiue conocen. Junto al nombre
de cada medio de comunicacién, escriban dos @taesones en las que expliquen para
gué recurren al medio en su vida diaria. Tambi@nitzen acerca de los medios a los
gue nunca consultan y por qué.

Debatan: ¢Qué es lo que suelen buscar con masefi@auen cada medio de
comunicaciéon? ¢ Qué tipo de informacion obtienen?

Armen un “ranking” indicando qué medio de comuniéa®s el mas consultado por los
alumnos del curso. Pueden armar otro cuadro sewptimparando los usos que hacen
los adultos de los medios, y comparar los resutado

o Interés personal

No todos los lectores seleccionamos los mismosajesnde los medios. Aun cuando
muchas veces coincidamos en la eleccion, las ird&piones de ese mensaje seran
siempre distintas.

Escriban en una hoja las dos noticias de la semaramas recuerden. Anoten las
noticias en un papel afiche y expliquen por qué&dasierdan. Luego, entrevisten a sus
padres (u otros adultos de la escuela y el bayrimrmulenles la misma pregunta.
Anoten las respuestas en otro papel.

Comparen los afiches y debatan: ¢ Todos record@®mmismas noticias? ¢Por qué
repararon en ellas? ¢A qué se debe que recordégurma noticias y no otras? ¢Hay
diferencias entre las noticias recordadas porlas y por los adultos?

o Sobre gustos...

Las historias de vida, los intereses y las preocigrees personales hacen que todos los
espectadores seamos distintos. Si bien los mendajdes medios le hablan a un
publico en general, las personésnemos distintas preferencias y opiniones. Por el
contrario a lo que muchas veces se dice por @i receptores no somos pasivos.

Exhiban una pelicula a distintos compafieros, pagddscentes. Una vez finalizada la

proyeccion realicen una encuesta a por lo mengsefdbnas preguntando: ¢ Qué fue lo
gue mas les gusté del filme? ¢Qué fue lo que miesogusté? ¢ Por qué? ¢Con qué
personaje se sinti6 mas identificado? ¢Le dejonalgénsaje, reflexion o pregunta

abierta? ¢Cudl? ¢Hay alguna otra pelicula sobm@seho tema que le haya impactado
mas? ¢ Por qué? ¢ Recomendaria esta pelicula? &Ror qu

Comparen las respuestas de los encuestados. Delkgfados los espectadores
interpretan de la misma manera un mismo filme? y& sp deben las diferencias?
¢,Ocurre lo mismo con la lectura de textos perimdistinformativos? ¢ Y con los libros,
los programas radiales, televisivos o las fotogefi¢, Por qué?

o El mejor programa



Los medios de comunicacion tienen una gran ofegtanénsajes. Algunas propuestas
estan destinadas a informar, otras a educar y otaagntretener. Los receptores
seleccionamos aquello que mas nos interesa segsirowpropio perfil.

Busquen las carteleras de actividades culturatesales y educativas publicadas en
distintos diarios de la semana o graben las gufmdie semana de una emision radial o
televisiva. Divididos en grupos, armen la secciénadtividades para a) un medio de
comunicacién destinado a nifios, b) uno destinadovanes, c) otro destinado a
ancianos.

Muestren al resto del grupo lo que programaron. afeeb ¢Armaron carteleras
diferentes o fueron todas iguales? ¢ Por qué lannafoién no fue la misma en todos los
casos? ¢Qué relacién existe entre la informacid@ g publica en un medio y el
publico al que esta dirigido?

o El mejor programa Il

Los receptores no sélo tenemos preferencias perméados contenidos. También nos
gusta acercarnos a los medios de comunicacion skintiis maneras. Cada uno tiene
sus propios modo de usar el diario, la radio, eleco la television.

Entrevisten a sus padres y otros familiares paresiigar qué preferencias tienen a la
hora de acercarse a los medios de comunicacionefghcuestionario de la entrevista.
Pueden preguntar por ejemplo: Cuando lee el dggpirefiere comenzar por la primera
plana o por la contratapa? ¢ Prefiere mirar tel@wvisblo o acompafado? ¢ Le gusta ir al
cine de dia o de noche? ¢ Prefiere que el aparafbvdesté en la cocina o en el
dormitorio? ¢Cuando va a ver una pelicula basadananobra literaria prefiere leer
previamente esa obra? ¢ Escucha radio mientrasofiaseactividades? ¢ Cuando mira
una pelicula extranjera prefiere las que tienerajwly las subtituladas que mantienen
las voces originales? ¢ Por qué?

Armen un “ranking” de los usos preferidos por lamifias de los alumnos del curso.
Péguenlo en la cartelera de la escuela. Exponganasiclusiones acerca de la manera
en que diferentes audiencias se relacionan de madistinta con los medios de
comunicacion.

o No estoy de acuerdo...

Los receptores somos activos frente a los menshjel®s medios de comunicacion.
Todos tenemos nuestros gustos y preferencias @olpiaque ocurre , sin embargo, es
gue muchas veces no somos criticos. Evaluar pomqaéusta o no nos gusta algo y
hacer conocer nuestra opinion respecto de ellelggimer paso para convertirnos en
un receptor critico con todas las letras.

Busquen un articulo periodistico, programa telgwisiadial o pelicula que no les guste
o0 con el que estén en profundo desacuerdo. Idgureifi cudles son los temas vy
argumentos principales desarrollados por los asitieé mensaje. Registren en un papel
cudles son los puntos clave con los que no estéacuerdo. Una vez realizado este



listado, confeccionen otro similar, apuntando srsspmientos o reacciones frente a los
planteos que hace el mensaje.

Escriban un texto explicando por qué no coincidem la posicion del texto. Escriban
una nota periodistica o representen un programé\Wen los que den a conocer su
perspectiva.

o Tiempo de decisiones

Los medios de comunicacion transmiten informaci@n adtualidad que permite
orientar nuestras decisiones y la comprensionwstro entorno social.

Hojeen distintos diarios de la semana. Observengg@cciones tiene el diario? ¢Qué
noticias publica en cada una de ellas? ¢Qué tempexbemas trata? ¢ A quiénes puede
interesarle esas noticias? ¢Por qué? ¢(Qué desisimuizia tomar una persona que
leyera estas noticias?. Armen un listado con lasrmaciones que cubrié cada seccién
en una semana y describan qué temas trato.

Imaginen que son publicistas que trabajan paraialiod Elaboren publicidades
destinadas a explicar al lector qué informaciéndpuencontrar en el diario y para qué
decisiones que quiera tomar, puede serle Util. iensegunda instancia, pueden hacer
publicidades destinadas a explicar qué informas@puede encontrar en la televisiéon o
la radio.

Debatan: ¢ Tener informacion nos ayuda a tomar idees acertadas? ¢Por qué?.
escriban una carta de lectores comentando sususomgs.

o Informacién y derechos ciudadanos

En la sociedad contemporédnea, la informacion paréederse convertido en un
recurso vital. Estamos rodeados de imagenes, patgbisonidos y voces que
constantemente debemos decodificar. Hoy en diasitee®s estar informados y lo
valoramos como uno de los méas preciados derechasi

Entrevisten a un abogado, a un periodista y a werde de Formacion Etica y
Ciudadana y preguntenles: ¢Qué es el derechordolaniacion? ¢En qué declaracion
podemos encontrarlos? ¢Qué organismos o instiegi@uidan su cumplimiento?
¢Conocen casos en que este derecho haya sidoodolg@ué podemos hacer los
ciudadanos para contribuir a que se cumpla?

Lean la siguiente afirmacion: “Las nuevas posibilids de produccién y circulaciéon de
informacion trajeron nuevas preocupaciones y proate El primero de ellos fue el
exceso de informacion. Un problema inédito paranumdo en el que la informacion
habia sido siempre limitada”. Debatan ¢ Creen quolae informacion es positiva o
negativa? ¢Por qué?

A partir de la informacion recopilada, escriban ymeguefia declaracion sobre el
derecho a la informacion para los nifios y jovebésindanlo en el lugar donde viven.



o Informacion y participacion ciudadana

Leer todos los periddicos o escuchar todos loscietis (aln cuando fuese posible) no
implica necesariamente estar “bien informados”. Ader a la seccion internacional o
al suplemento turistico donde se mencionan dagipaises, no significa comprender
sus conflictos histéricos. El conocimiento siempmplica saber relacionar, investigar,
reflexionar, analizar y comprender. Del mismo modstar en contacto con la
informacion tampoco significa participar.

Entrevisten a un sociélogo, a un politico, a unmiie de alguna delegacion de bien
publico y a un docente de Formacion Etica y Ciudad®reguntenles: ¢ En qué consiste
la participacion ciudadana en la actualidad? ¢basds de participacion ciudadana
cambiaron a lo largo del tiempo? ¢ Cudl es el pdpkl informacion en la participacion de
los ciudadanos? ¢ Cuales son los limites y posdloiéd que presentan los medios para favorecer
la participaciéon?

Recorran diarios, radios o canales de televigidgspondan: ¢ los vecinos participan en
los medios de comunicacion? ¢De qué manera? ¢@aéi@s para la participacion
ofrecen los diferentes medios de comunicacién gelate? ¢La participacion es una
forma de cuidar la democracia?

Lean la siguiente afirmacién: “La informacion mediada nos propone una
‘participacion por delegacion’, es decir una pgvacion que el receptor delega en el
medio de comunicacién. No es el ciudadano el quécfa sino el profesional del

periodismo que lo hace por él. (Fontcuberta, 1993)

Debatan: ¢ A qué se refiere la autora? ¢ Por quéeplemirse que el receptor delega su
participacion en los periodistas? ¢ Estan de acumnd@sta idea? ¢ Por qué?

A partir de lo que investigaron y debatieron armera campafa para fomentar la
participacion ciudadana infantil o juvenil para utiflir en distintos medios de
comunicacion.

o Cartas a los medios

Hay temas que nos interesan o preocupan mucho pasqo cercanos y nos afectan.
Sin embargo, muchas veces los medios de comunicacipueden tratar la totalidad
de los problemas que afectan a nuestro barrio, fuuelriudad.

Salgan a recorrer el lugar donde viven. Entrevistemcinos, padres, maestros, nifios,
jévenes y ancianos. Registren en un cuaderno todogroblemas que preocupan a la
comunidad.

Armen un listado de problemas organizandolos deomammayor segun importancia.
Elijan los tres temas que mas le interesen a ustedles tres que mas les preocupan a
los vecinos de la comunidad y cuyo tratamiento parezca con frecuencia en los
medios.

Escriban cartas a los distintos medios de comuidinasolicitando que traten estos
temas con mas continuidad. En las cartas expligoemué eligieron esos problemas e



incluyan su propia posicion frente a ellos. Arme pequefia publicacion que incluya
estos temas y distriblyanla en su comunidad.

o Una seccion para el lector

Muchos diarios suelen destinar una seccion especiak cartas de lectores. Se trata
de un espacio importante en el que los ciudadanodemos expresar nuestras
opiniones, intereses e , incluso, brindar solue®ra los problemas que mas nos
preocupan. La radio y la televisiébn también suedenr espacios a la participacion de
las audiencias.

Imaginen que el diario ha decidido dedicar mengsm@s a la seccién “carta de
lectores”. Entre todos, escriban una carta imagirerdirector del medio, explicando
por qué les gustaria que la seccidn tuviera urrldgstacado en el diario. Indiquen por
qué les parece importante contar con cartas deréecen el periddico.

Debatan: ¢ Qué espacios para la expresion de ldadsnos encontramos en la radio o
en la televisién? ¢ Como participan los receptoges® cartas de lectores son Utiles para
nuestra comunidad? ¢ Por qué?

o Nuestros propios mensajes

Los receptores no s6lo leemos los diarios, escuobdm radio, vemos TV o vamos al cine.
Muchas veces logramos convertirnos en productoeesiénsajes. Podemos escribir una carta
de lectores, armar un programa de radio y trangioien una FM vecina y hasta realizar una

pelicula sobre nuestras vidas.

Imaginen que fueron convocados para escribir ygidinin cortometraje sobre sus

propias vidas. Reflexionen: ¢Qué hechos se conemda historia? ¢Qué personajes
incluirian? ¢ Cuales no? ¢ Por qué? ¢Qué caradasistisaltarian de cada uno de ellos?
¢, Qué escenarios, iluminacion, musica tendria lacyeP ¢Qué mensaje querrian
transmitir? ¢ Por qué? ¢ Qué peliculas tomaran pspaarse?

Debatan: ¢, Quién seria el publico destinatario déstaria? ¢ Por qué? ¢ Como pensarian
la historia, para que la vea un determinado pubditque a ustedes les interesa?

En base a las respuestas, escriban la sintesisma@ntal del filme. Dibujen alguna de
sus escenas principales. En caso de no poder prddudstoria en video, es posible
sacar fotografias o dibujar una historieta queenatrcuento elaborado. Difundan las
historias en el patio de la escuela.

o Periodistas de investigacion

Los medios de comunicacion - como dijimos- no mientienen la posibilidad de

cubrir todos los temas. Por eso, es importante que los receptores participe
proponiendo ellos mismos su propia agenda de terBams.una democracia, es

fundamental que los ciudadanos puedan indagaresoiortema y dar a conocer su
propia opinion sobre él.



En grupos armen una lista con todos los problemasnyas que les preocupan.
Describan estos temas en un papel afiche. Ordéeelpin el orden de importancia
gue tenga para ustedes y seleccionen aquellos &siéespreocupan.

A partir del tema seleccionado para realizar unastigacion periodistica, debatan:
¢, Qué sabemos sobre el tema elegido? ¢De déndénabdursa informacion? ¢ Que mas
nos interesaria saber sobre el tema? ¢A quiénlcaran?

Jerarquicen por orden de importancia las preguntas fuentes a las que consultarian
(bibliograficas, profesionales, comunitarias, podis, etc.). Argumenten su decision.

Antes de salir a investigar, lean la siguientenadition :

“De todas las vocaciones del hombre, el periodisssoaquella en la que hay menos
lugar para las verdades absolutas. La llama sagraidh periodismo es la duda, la

verificacion de los datos, la interrogacién cong@anAlli donde los documentos
parecen instalar una certeza, el periodismo siempstala una pregunta. Preguntar,

indagar, conocer, dudar, confirmar cien veces amesnformar: esos son los verbos
capitales de una profesion en la que toda palatsrareriesgo”

(Tomés Eloy Martinez. Periodista. Diario La Naciéfi11/2001)

Una vez realizada la investigacion, redacten laa npiie incluya la informacion
recopilada. Acérquenla a algin medio local.



En sintesis...

Cinco preguntas claves

Las paginas anteriores presentaron los conceptesmuirtantes para una Educacién
en Medios de Comunicacion. Las distintas actividagige se sugirieron abordan ejes
clave para trabajar con los medios en la escuela.

Estos conceptos pueden sintetizarse en cinco pEEg@E)es que son precisamente
aquellas que pueden formular los docentes en bajtraon los alumnos en la clase
frente a cada texto de los medios. Veamos cuatessas preguntas:

1. ¢Quién es el autor del mensaje y cudl es su propdsito?
2. ¢Qué estrategias utiliza el medio para llamar la atencion de las audiencias?

3. ¢Qué modelos de vida, valores y puntos de vista aparecen representados en el
mensaje?

4. ¢;Como pueden interpretar diferentes audiencias un mismo mensaje?

5. ¢Hay algo que el mensaje no dice del tema del cual habla? ¢Qué es lo que el
mensaje omite?

Estos cinco interrogantes sintetizan todo aquelle, gomo receptores reflexivos y

criticos, debemos formularnos respecto de los nes)saformaciones, y textos que

difunden los medios de comunicacion. Cada una s @seguntas supone un analisis
gue nos permitird descubrir aquello que va masdallia literalidad del mensaje, lo que
estd implicito, “entre lineas”. Frente a un textedmtico, entonces, el docente puede
trabajar con los alumnos cada uno de estos intemteg y descubrir, asi, el perfil del

medio de comunicacion.

Cuatro competencias

Una Educacion en Medios busca fortalecer cuatro competencias béasicas, que en muchos
paises del mundo se definen de la siguiente manera:

- Competencias para el analisis de los medios

Supone que los receptores exploren y comprendan que los medios no son la realidad, sino su
representacion. Es decir que los medios no reflejan la realidad como un espejo sino que la
leen, la interpretan y ofrecen tantas lecturas como medios existen. La capacidad para analizar
los mensajes de los medios es bésica y esencial para la formacion de un ciudadano critico.
Reconocer cémo un filme fue producido, comprender los cddigos y lenguajes de un mensaje,
contar con la habilidad para interpretar una historia e identificar los valores y puntos de vista de
un mensaje, son competencias que la escuela debe ensefiar a construir.

- Manejo del contexto social

Un andlisis critico de los medios de comunicacion exige también comprender el contexto
social, econdmico e histérico en el cual los mensajes son producidos. Es decir, saber que
la produccion de un filme, por ejemplo, se realizé en una determinada época y descubrir la
relacion que existe entre ese momento histérico y la produccion de la pelicula, permite



entender de una manera mas profunda el vinculo que existe entre los medios de
comunicacién y el contexto social y politico en el que los mensajes se producen y circulan.
En otras palabras, se trata de conocer el texto y el contexto.

- Conocimiento de los “clasicos” entre los medios

El conocimiento sobre la historia de los medios es otra de la habilidades con las que
debe contar un receptor critico. Identificar los “clasicos” del cine universal, los diarios
que hicieron historia y los programas y cadenas televisivas exitosas de todas las épocas,
también contribuye a la cultura general de los alumnos. Saber que existe la BBC de
Londres y como trabaja este canal publico en el Reino Unido, permite comprender
mejor el papel de una emisora estatal en el propio pais. Los estudiantes que conocen las
expresiones culturales que marcaron el pasado, estaran posiblemente en mejores
condiciones para comprender los textos de los medios que tanto inciden en el presente.

- Competencias para la produccion

La capacidad para producir mensajes permite a los alumnos acercarse de un modo
creativo a los medios de comunicacion. Producir un medio (una revista escolar, un video,
una emision radial, etc.) permite a los alumnos comprender mejor las I6gicas de produccién
de los grandes medios de comunicacion, a la vez que fortalecen su expresiéon y
competencias comunicacionales. De todas formas es indispensable que la produccion esté
acompafiada del andlisis. De lo contrario, la produccién de los alumnos se convertira
rapidamente en reproduccion.

Estas cuatro competencias son fundamentales en una Educaciéon en medios. Y mas
importante aln, en la formacion de un ciudadano informado, critico, participativo y
democratico.



Glosario delos L enquaj es M ediéticos

Lengquaje Audiovisual (Cine y TV)

Asistente de Direccion: Es quien articula las necesidades técnicas de los directores. Es el
intermediario del director con los técnicos.

Angulacién: Angulo bajo el cual un conjunto cualquiera es registrado por la camara
Barrido o cortinilla: Efecto que se logra cuando una imagen es borrada por otra que viene
desde uno de los laterales de la pantalla. Es producto del montaje (ver montaje).

Camara cenital: Cimara centrada desde arriba de la figura.

Camara contrapicada: Camara ubicada por debajo de la figura.

Camara contrapicada cenital: Camara centrada desde abajo de la figura.

Camara picada: Camara ubicada por arriba de la figura.

Campo visual: Espacio que aparece en la pantalla.

Congelado o frame-stop: Detencién absoluta de la imagen.

Corte directo: Pase de un plano a otro sin transicion.

Director: Es quien tiene a su cargo a todos los equipos. Es al primero que el productor
convoca. Dirige a los actores, decide la estética y los puntos de camara y realiza el guién
técnico. Es el responsable final de la pantalla.

Director de Arte: Es quien en base al guién disefia la escenograffa, el maquillaje, el
vestuario, en base a la estética que se le quiere imprimir a cada personaje ¢ historia.
Director de Fotografia: Es el encargado de ejecutar la parte estética de la iluminacion,
maneja los encuadres junto con el director, éste tiene a su cargo a los camaras. También
trabaja junto al director de arte (escendgrafo/a).

Encuadre: Modo que se elige para mostrar la historia: los planos, el enfoque, las
angulaciones y la altura de la camara.

Escena: Conjunto de planos con una accién continua y unidad de tiempo y lugar.
Situacién entre uno o mas personajes que pasa en un mismo lugar y en un mismo tiempo.
Escendgrafo: Es quien arma la escenograffa. Trabaja junto a los utileros (ver utileros).
Ficha técnica: Titulacion completa de los rubros de una pelicula.

Flashback: Imagenes que remiten al pasado.

Flashforward: Imagenes que anticipan lo que ocurrira.

Fotograma: La menor unidad filmica. Cada imagen fija que, al ser proyectada a una
velocidad de 24 cuadros por segundo, produce la ilusiéon del movimiento en el filme.

Fuera de campo: Espacio que no estd presente en la pantalla pero que tiene presencia en
la historia.

Fundido a negro: Corte que consiste en un plano negro - o de otro color — que invade
toda la pantalla. Este recurso es utilizado generalmente para inicio o cierre de secuencias.
Fundido encadenado: Nexo que superpone una imagen con otra, haciendo que la
primera desaparezca gradualmente para que quede la segunda.

Guion: Herramienta de creacion basica en el campo audiovisual. Es la forma especifica de
narrar, contar, proyectar y visualizar en el papel, las obras audiovisuales que se realizan a
partir del mismo. Se escribe todo lo que después va a aparecer en la pantalla.

Guionista: Es quien crea, organiza, adapta ideas e historias.

Mirada interpelativa: Mirada del personaje directamente a la cimara.

Mirada subjetiva: Visién de la camara desde los ojos del personaje.

Montaje: Etapa de post- produccion del filme, posterior al rodaje o produccién. Actia
sobre el material filmado, seleccionando, combinando y relacionando los diferentes
elementos visuales y sonoros que integran el relato audiovisual.



Panoramica: Movimiento de la caimara que, sin moverse de su eje, gira de izquierda a
derecha, de derecha a izquierda, de arriba hacia abajo, de abajo hacia arriba, o combina
estas posibilidades.

Personaje: Actor de la histotia.

Plano: Segmento filmico limitado por dos cortes producto del montaje.

Plano Americano (PA): Abarca la figura humana desde la cabeza hasta debajo de las
rodillas.

Plano de Conjunto: Plano general. Algunos lo diferencian de éste en cuanto abarca a un
grupo de gente de cuerpo entero.

Plano Detalle (PD): Primer plano de algin objeto, de manera que ocupe todo el campo
visual.

Plano Entero (PE): Abarca toda la figura humana.

Plano General (PG): Plano que se utiliza para los grandes ambitos, los paisajes o las
multitudes.

Plano- Movimiento: Movimientos de camara sobre su eje, desplazamiento fisico de ésta, o
falso movimiento consecuencia de una variacién optica

Plano Pecho (PPe): Abarca la figura humana desde la cabeza hasta la cintura.

Plano- Primer (PP): Abarca la figura humana desde la cabeza hasta los hombros.

Plano- Primerisimo Primer (PPP): Primer plano de cualquier parte del cuerpo, ejemplo:
de un ojo, de una mano, etc.

Plano- Secuencia: Plano que sucede en varios lugares. No se corta. Tiene una unidad de
tiempo, pero puede tener sin cortes muchas escenas (cambios de lugares).

Plano- Tamafo: Percepcion del tamafio de los objetos en la pantalla.

Productor Ejecutivo: Es quien arma el presupuesto, contrata a los actores. Controla el
perfil del programa y lo comercializa.(promociones, avances de TV) Supervisa el guién y
los libretos junto con los guionistas.

Productor General: Es quien realiza la inversion monetaria (no es necesario que sea del
medio, pero es mejor). Puede tener sus productores asociados.

Puesta en escena: Preparacion de la escena con la escenograffa, el vestuario de los
personajes, la ambientacion, etc.

Raconto: Imagen de un recuerdo de un personaje.

Ralentizacion: Uso de la cimara lenta, que transforma por extension, la duracién de los
hechos.

Rodaje: Filmacion.

Secuencia: Cada unidad narrativa del filme. Puede estar formada por una o varias escenas.
Conjunto de escenas que juntas cuentan una accién mayor que la de cada escena.

Sinopsis: Primera forma textual del que viene un guién (se expande y se crea la historia).
Creacién definitiva de la historia que se va a contar. Reino de los personajes. Sus elementos
son: temporalidad y localizacion.

Sonidista: Es quien balancea y controla todos los micréfonos: Registra que el sonido esté
bien. Puede realizar o pedir cambios de planos.

Story Board: Narracion del guion en imagenes a modo de hisgnano por plano.
Toma: Cantidad de veces que se repite un plano.

Travelling: Movimiento por el que la cimara se desplaza con su ¢je.

Utilero: Es quien tiene a su cargo la preparacion del material de utilerfa, que se utilizara en
el filme o programa televisivo.

Vestuarista: Es quien tiene a su cargo el disefio de las vestas del filme o emision
televisiva

Zoom: Travelling dptico. Acercamiento o alejamiento del objeto, conseguido por el juego de
las lentes de camara. También se puede realizar con un carro, en el cual la cimara se acerca
o se aleja del objeto o persona.



Lenquaje Radiofénico.

Conductor: Es quien realiza la conduccién de un programa.

Efectos Sonoros: Lenguaje de las cosas. Los sonidos naturales o artificiales desencadenan
en el oyente la percepcion de una imagen auditiva, es decir, del referente al cual restituye.
Ayudan a describir ambientes, lugares, atmdsferas, en resumen, paisajes sonoros.

Guion: Texto que guia el desarrollo del programa radial en el cual se vuelcan todas las
conversaciones, la musica, los efectos, las tandas, etc. Estructura el programa, lo que no
quiere decir que no haya un espacio para la improvisaciéon y la espontaneidad del locutor,
periodista o conductor.

Guionista: Es quien elabora el guidn que estructura el desarrollo de la emision radial.
Jingles: Son las canciones breves, pegadizas , que identifican un producto, programa, etc..
Locutor: Es quien lee las noticias (informativos) y los avisos publicitatios,
tandas.(comerciales).

Movilero: Es quien brinda informacién desde el exterior de la emisora.

Musica: Componente fundamental de cualquier programa radial. En los informativos, en
los espacios deportivos, en los anuncios... siempre hay un lugar para la musica. A su vez
suele ser el componente principal de los programas netamente musicales.

Operador técnico: Es el encargado de administrar las consolas, micréfonos, grabadores,
CDs, etc.

Periodista: Son los encargados de transmitir la informacién, opinar y comentar las
noticias. A su vez selecciona y secuencia las noticias, los temas, etc.

Segmentacion de audiencias: Cada programa radial se dirige a un universo de
radioescuchas, y en este sentido se arman diversos tipos de programas periodisticos,
musicales, deportivos, etc. Existen también los programas unitarios, que son aquellos que
se organizan sobre un eje tematico.

Separadores: Pequefios fragmentos musicales, que cambian la tematica dentro de un
programa. Estin también los de Apertura y Cietre que como sus nombres lo indican,
marcan el inicio o finalizacién de la programacion.

Siglas: Identifican los programas. Se pueden crear con o sin cortinas musicales. Lo que
tratan es de transmitir de manera original y creativa el espiritu y temple de cada programa
Silencio: Forma parte del lenguaje radiofénico y ademas es capaz de expresar, narrar,
describir. Su verdadero sentido sélo podra ser captado a partir de la relacién que guarda
con los elementos que lo preceden o con aquellos otros que lo sigan. Es una de las maneras
de dar sentido al mensaje radiofénico.

Sintesis informativas: Noticias que se transmiten cada 30 o 60 minutos. Estan a cargo de
locutores.

Tandas publicitarias: Espacios donde salen las promociones tanto de auspiciantes como
de la institucion.

Voz: Columna vertebral del sonido radiofénico. La voz se dota de una especial significacion,
ya que es la unica herramienta de la que dispone el locutor para transmitir la informacién
complementaria (gestos, expresiones faciales, muecas, etc.).



LENGUAJE GRAFICO

Carta de lectores: Espacio en el que se publican las cartas que los lectores envian a las
redacciones en relacion a temas que fueron publicados o de interés general.

Copete: Minimo resumen de la nota, que agrega informacion al Titulo y a la Volanta.
Cronica: Cronologia de los hechos acontecidos.

Cuerpo de una nota: Espacio en el que se desarrolla la informacion.

Diagramadores: Son quienes diseflan las paginas con la estética particular de cada
publicacion, segun los requerimientos de los editores.

Director : Responsable legal del diario.

Secretario General: Periodista a cargo de las decisiones periodisticas del diario

Editores: Son los periodistas que tienen a su cargo la correccién de las notas que elaboran
los redactores y las ubican en las paginas.

Editores fotograficos: Son quienes eligen las fotos que seran publicadas.

Editorial: Nota que refleja la posicion institucional de la publicacién sobre una tematica.
Epigrafe: Texto breve que acompafia a las imagenes en diarios y revistas para aclarar o
agregar informacion.

Fotografia: Imagenes que ilustran las informaciones o articulos.

Infografia: Disefio producto de las nuevas tecnologfas. Combina la informacion
periodistica con el disefio grafico, las ilustraciones, etc. facilitando y sintetizando la noticia
mediante ilustraciones.

Jefe de SeccionEs el periodista encargado de una seccién ( Ecianalaportes, etc.)
y articula su trabajo con los editores.

Nota de opinion: Nota de caricter netamente subjetivo. El autor de la misma opina
abiertamente sobre el tema tratado, argumenta, debate y siempre firma su trabajo.

Noticia: Hecho en si mismo novedoso que trasciende, vende, produce cambios o
consecuencias. Esta relacionada con la proximidad en el tiempo.

Perfil: Describe a los personajes mas relevantes de la sociedad. Incluye datos biograficos,
anécdotas, etc.

Piramide invertida: Esquema de la noticia. Convencion universal scdbmdnera de
organizar la informacién segun la importancia dedatos que brinda la noticia. En la
cabeza del texto, irAn los datos mas relevantesi ysucesivamente. Las preguntas
basicas a las que debe responder y que estruam@mota son;Qué?, ;Quién?
¢Dénde? ;Cuandor ¢Cémo? Por quér.

PIRAMIDE INVERTIDA:

\ CABEZA /_, Mayor interés de la noticia

CUERPO —_— Desarrollo de los temas

Menor interés de la noticia

Recuadro: Anexo a la informacion, con datos relevantesspudesea destacar.
Redactores Son quienes buscan la informacién y redactandésias.
Reporteros graficos: Son quienes toman las fotos.

Subtitulo: Texto breve que separa la extension del cuerpo de la nota.



Suplementos: Apartados dentro de los diarios que tratan temas especificos, por ejemplo:
Suplemento Cultural, Deportivo, etc. y que se separan del cuerpo principal.

Titulo: Sintesis de la noticia. Expone de manera breveoeienido de la nota. Se
escribe con una tipografia que la distingue debrés la nota

Volanta: Resefia que agrega informacion al titulo y contdizau@l tema sobre el que
trata la notaEs un texto breve, generalmente de no mas dengs |
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Propuestas que desarrolla el
Programa Escuela y Medios
Ministerio de Educacion, Ciencia y Tecnologia

La escuela al cine

Propone que alumnos de primer y segundo afio dearneaigtavo y noveno de EGB 3
de sectores populares (para muchos su primerarven €ine), puedan ir al cine tres
veces por afio a ver tres filmes argentinos redeh#s escuelas recibirdn un material
didactico especialmente elaborado para trabajgrdisulas en la clase.

Periodistas por un dia

Propone que los alumnos de cuarto y quinto aflogars® y tercero de Polimodal
escriban una investigacion periodistica sobre wmatgue los preocupa y afecta. La
investigacion seleccionada por un jurado espeaidtizn cada diario es publicada por
el medio gréfico de la ciudad y/o provincia. Laswetas reciben como reconocimiento
y grabador de periodista y una cadmara fotografica.

La escuela hace TV

Invita a alumnos de sexto y séptimo grado/afio ebésana historia de ficcién sobre
un valor. Asimismo una historia por cada regionpgt (seis en total) se produce como
propaganda de bien publico y se transmite como a@afseis avisos) en todos los
canales de aire del pais. Una historia selecciomadaada provincia, recibe una
televisién y una videocasetera para la escuelaauto

Momento de radio

Propone a alumnos de cuarto a séptimo grado/aficesdeelas rurales escribir una
historia Cuatro escuelas de cada provincia reciben grabadpara registrar sus
historias. Una historia por cada provincia se pcedcomo micro radial y se transmite
en todas las radios del pais en horarios de aliercia.

Haciendo Foco...

Propone a los alumnos de tercer afio del secundamioner afio de Polimodal realizar
una historia fotografica sobre un tema. Un traltlgocada provincia se expone en el
Museo Nacional de Bellas Artes de la ciudad de Bsehires. Ademas, reciben una
camara fotogréfica digital para la escuela. Todas é¢scuelas medias del pais
(Polimodal) reciben un rollo de fotografias, urp@n para el revelado gratuito y un
cuadernillo didactico que le permite participaredée proyecto.



Tu carta va a la escuela

Destinado a alumnos de primero a sexto gradostaftescuelas de Frontera, propone
escribir cartas a otras escuelas o al correo deréscde los diarios. El envio desde la
escuela es gratuito al igual que la respuestaagileen (sistema ida y vuelta)

Escuela, cAmara ... accion

Propone que los alumnos de primero y segundo aBeaedaria u octavo y noveno de
EGB 3 de todo el pais escriban una historia. Tekgas de tres jurisdicciones distintas,
seleccionados por un jurado de especialistas en s&producen como cortometrajes
gue se exhiben en salas de cine de todo el paimisfso, una historia por cada
provincia recibe una television y una video casaatemo reconocimiento.



